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Abstract:  

This study aimed to investigate the economic and political motives influencing the maximum attraction of audiences to Iraqi political 

television programs. A mixed-method (qualitative–quantitative) and descriptive-survey design was applied. In the qualitative phase, 

structured interviews were conducted with 14 experts in television and political-economic programming to identify key motivational 

components. In the quantitative phase, the statistical population included 8,000 viewers of Iraqi political television programs, with a sample 

size of 383 determined using Morgan’s table. A questionnaire derived from the qualitative findings was administered. Content validity was 

confirmed by expert judgment, and face validity was assessed through specialist review. Reliability was measured using Cronbach’s alpha 

(economic factors α = 0.73; political factors α = 0.87). Data were analyzed with SPSS22 and SMART PLS using confirmatory factor analysis 

(CFA) to validate the constructs and model fit. Results revealed multiple economic motives, including awareness of the effects of political 

decisions on daily life, reduced investment risk, evaluation of government policy impact on employment, and understanding the level of 

support for small and medium-sized enterprises. Political motives involved obtaining accurate and up-to-date information about political 

developments, analyzing pre- and post-crisis events, and equipping viewers with tools to interpret and respond to social and political changes. 

The conceptual models showed strong explanatory power for maximum audience attraction, with R² values of 0.984 for economic factors 

and 0.956 for political factors. Identifying and addressing economic and political motivations can inform more effective media strategies to 

increase audience engagement and loyalty to political television programs in Iraq. 
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 چکیده

  ی فی)ک  خته یآم یکردیمطالعه با رو  ن یا .عراق است ونیزیتلو یاسیس یهامخاطبان برنامه   یمؤثر بر جذب حداکثر ی اسیو س یاقتصاد  یهازه یانگ ی پژوهش بررس ن یهدف ا
عراق    ی و اقتصاد  ی اسیس  یهاو برنامه  ونیزینفر از خبرگان حوزه تلو  14با    افتهیساختار  یهامصاحبه   ،یفیانجام شد. در بخش ک  یشیمایپ-یفی( و به روش توصیـ کم

عراق بود که بر اساس جدول مورگان   ونیزیتلو  یاسیس  یهابرنامه   مخاطباننفر از    ۸000شامل    ی جامعه آمار  ، ی. در بخش کمدیگرد  ل یآن تحل  یصورت گرفت و محتوا
  ق یاز طر  ی صور  ییتوسط خبرگان و روا  ییمحتوا  ییشد و روا  ی گردآور  یفیبخش ک  یها افته یبرگرفته از    یابا پرسشنامه   هیاول  ی هاشد. داده   نیینفر تع  3۸3حجم نمونه  

 SMART و  SPSS22 یافزارهاها با نرم (. داده 0.۸7  یاسیو عوامل س  0.73  یشد )عوامل اقتصاد  یکرونباخ بررس  یآلفا  باابزار    ییای. پادیگرد  یابیمتخصصان ارز  دییتأ
PLS رات یاز تأث  یاز جمله آگاه  یمتعدد  یاقتصاد  یهازهینشان داد انگ  جینتا  .ها به کار رفتمؤلفه   یو اعتبارسنج  ییشناسا  یبرا  ید ییتأ  یعامل  لیشدند و تحل  لی تحل  

کوچک و متوسط در جذب    یوکارهااز کسب   تیدولت بر اشتغال، و سطح حما  ماتیآثار تصم  یابیارز  ،یگذاره یسرما  سکیروزمره، کاهش ر  یبر زندگ  یاقتصاد  یهااست یس
ها و قبل و بعد از بحران  یدادهایرو   لیتحل  ،یاسی درباره تحولات س  یو رسم  قیاطلاعات دق  افتیبه در  لیشامل تما  یاسیس  یها زهیانگ  نیمخاطبان نقش دارند. همچن

مخاطبان    یجذب حداکثر  ریاز متغ  یقابل توجه  انسیتوانستند وار  شده نیتدو   یمفهوم  یهاشد. مدل   ییشناسا  یاسیو س  ی اجتماع  راتییدرک و کنترل تغ  ی به ابزارها  یدسترس
  ی هایاستراتژ تواندی مخاطبان م یاسیو س یاقتصاد یهازهیو پاسخ به انگ درک .(0.9۵6  یاسی عوامل س یو برا 0.9۸4 یعوامل اقتصاد یبرا نییتع بی)ضر کنند نییرا تب

 در عراق فراهم آورد. ی اسیس یهابرنامه  نندگانیجذب و حفظ ب  شیافزا  یبرا یمؤثرتر یارسانه 
 

 عراق ون،یزیتلو ،یاسیمخاطب، برنامه س ،یاسیس ،یاقتصاد زه،یانگکلیدواژگان: 

  ی هامخاطبان برنامه  ی مؤثر بر جذب حداکثر   یاسیو س  یاقتصاد   ی ها زهیانگ(.  140۵)  مهرداد.  ،یعادل. و صادق  ،ی ر ی. عبدالرزاق مصطاف غر یعل  دپور،یاسلام. رش  ،ی حسن جواد السعد:  استناددهی  نحوه
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 مقدمه 

دارند. با وجود گسترش    یجمع  ت یهو   جادی انتقال اطلاعات و ا  ، یبه افکار عموم  یدهدر شکل  یمحور   ی گاهیهمچنان جا  نیدر عصر ارتباطات نو   ونیز یتلو   ژهیوها و به رسانه 

و    یاسی س  یها و رفتارها بر نگرش   ی اثرگذار  تیو قابل  ت رسانه اس  ن یاز جوامع از جمله عراق همچنان پرنفوذتر  یار یدر بس  ونیز یتلو  ، یاجتماع  یهاو شبکه   تال یجید   یهارسانه 

  رییتغ  ، یاسیس  یثباتی ب  ر ینظ  ییهابا چالش   ریدو دهه اخ  یو اقتصاد   ی اسی. عراق پس از تحولات س(Roshandel Arbatani & Zarei, 2019)مخاطبان را دارد    ی اقتصاد

. در  (Ibrahim, 2023; Yousif & El-Joumayle, 2024)گذاشته است    ریمردم تأث  ی ارفتار رسانه   رب  طیشرا   نیرو بوده و اروبه  یاجتماع  یقدرت، و فشارها   یساختارها 

 . ابدییدوچندان م   یتیاهم  یارسانه   گذاراناست یس  یبرا  ،یاسیو س  یاقتصاد  یهازه یانگ  ژهیوبه  ،یونیز یتلو  یاسیس  یهابرنامه   یتماشا   یمخاطبان برا  یهازه یدرک انگ  ،یبستر  نیچن

  کندی م  هیتغذ   یو جمع  یو انتظارات فرد   قی علا  ازها،یاست که از ن  یو چندبعد   ای پو  یندیبلکه فرا   ست،یتجربه منفعل ن  کیصرفاً    گر ید  ونیز یتلو   یمنظر ارتباطات، تماشا   از

(Guo & Chan-Olmsted, 2015)به رسانه    ی و سرگرم  ی تعامل اجتماع  ،یابیت یهو  ، یابیچون اطلاع  یکه افراد با اهداف خاص  دهد ی نشان م  ی تمندیاستفاده و رضا  هی. نظر

با برنامه   یمشارکت اجتماع  زانیکه م  دهدی شده و نشان م  دییتأ   زین  دی در مطالعات جد  دگاه ی د  نی. ا(Lin, 2019)  کنندی رجوع م    ی هازهیمتأثر از انگ   ،یونیز یتلو  یهامخاطبان 

از    شیب  هازه یانگ  نیا   قیدق  لیبه تحل  ازیاست، ن  یو اقتصاد   یاس یس  دهی چیپ  یبا ساختارها   یا. در عراق که جامعه (Kim et al., 2022)است    یاقتصاد  یو حت  یشناخت  ،یعاطف

 .(РЫЖОВ et al., 2025)  شودی احساس م شیپ

 ی شغل   یهاو فرصت   دی روزمره، قدرت خر   یکلان بر زندگ   یهااست ی ها در درک آثار سهستند که بتواند به آن   ییمحتوا   یاز مخاطبان در جستجو   یار یبس  ،یمنظر اقتصاد   از

  تواند یم   ونیز یو رسانه تلو  گذاردی م  ریتأث  ختلفاقشار م  یبر زندگ   میطور مستقدولت و نوسانات بازار به   یاقتصاد  یهااستی. س(Mohammadnejad et al., 2021)کمک کند  

  ی نفت  یبه درآمدها   یو وابستگ یداخل  یهابحران  ل یدلکه اقتصاد عراق به  یطیدر شرا  زهیانگ نی. ا(Yousif & El-Joumayle, 2024)کند   فایو توانمندساز ا  بخشی نقش آگاه

 . (Ibrahim, 2023)هستند   یمعتبر و کاربرد   یهالیتحل افتیو مخاطبان به دنبال در  شودی تر مرو است، برجسته روبه  یثباتی با ب 

فهم    یو پرچالش هستند، مردم برا   دهیچیپ  یاس یس  یندها یکه فرا   یدارند. در جوامع  یدیکل   ینقش  ونی زی تلو  یرفتار تماشا   یریگدر شکل زین یاسیس  یهازه یانگ  گر،ید   یسو   از

کردن  با فراهم  ونیز ی. تلو(Maciejewska-Mieszkowska, 2021)دارند    ازی قابل اعتماد ن  یهابه رسانه   ،یاسیس  ماتیتصم  یامدهایو پ  یقدرت، تحولات انتخابات  راتییتغ

. در  (Fatma, 2019; Jenks, 2021)را برآورده کند    ازین  نیا   تواندی م  یاسیکننده سسرگرم   یهابرنامه   یو حت  یتخصص  ی هالیتحل  ،یاسیپوشش زنده رخدادها، مناظرات س

  یاجتماع  یامدها یو پ  یاسیاز تحولات س  ق یدق یر ی رسانه تصو  ق ی از طر  کوشند ی مواجه است، مردم م یخارج  یبا فشارها  گرید   ی سو   ازو   یتیامن  یهابا بحران   سوک یعراق که از 

 .(РЫЖОВ et al., 2025)کنند   افتیآن در 

ا   یونیزی درباره افت مخاطبان تلو   نیشیپ  قاتیتحق انگ  ازهاینشان داده که ضعف در شناخت ن  رانیدر  به    شی کاهش اعتماد و گرا  یاصل  لیاز دلا  یکیمخاطبان،    یهازه یو 

هشداردهنده    زین  یعراق  یهاسانه ر  یبرا  افتهی  نی. ا(Mohammadnejad et al., 2021; Roshandel Arbatani & Zarei, 2019)بوده است    نیگز یجا   یهارسانه 

 ی ارتباط عاطف  تی ملموس و تقو یاقتصاد   یهالیارائه تحل   ،ییتنوع محتوا  تیبر اهم یگرید  ی ها. پژوهشکندی جذب مخاطب را گوشزد م  یهای در استراتژ یاست و لزوم بازنگر

جوانان، بر ضرورت    یامصرف رسانه  نهیدر زم  یقیمطالعات تطب  نی. همچن(Amiri Siyahuyi & Abbasi, 2017; Homayoun et al., 2015)اند  کرده   د یبا مخاطب تأک

 ;Eskandarian et al., 2020; Parsakia, Rostami, Darbani, et al., 2023)دارند    دیها تأکآن  یاذائقه رسانه   رییو تغ  دی متناسب با نسل جد  ییهابرنامه   یطراح

Parsakia, Rostami, Saadati, et al., 2023)دارد    یو چندوجه   یلیتحل  ع،یسر   ییانتظار محتوا   ی تعامل  یهاو تجربه   تالیجید   یهابه رسانه   شی. نسل جوان عراق با گرا

(Priyadarshini, 2024) . 

تماشا   ،یافهیو چندوظ  یاچند صفحه   یتماشا   دی جد  یها. ظهور مدل شود ی مشاهده م  یون یز یتلو   یدر مصرف محتوا   ینینو   یروندها   زین  یسطح جهان  در  همزمان    یمانند 

  شود ی باعث م  راتییتغ  نی. ا(Lin, 2019; Ramachandran, 2021)داده است    رییمخاطبان را تغ  یو تعامل اجتماع  یمند ت یرضا   یو استفاده از تلفن هوشمند، الگوها   ونی زیتلو
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که    دهدی نشان م  گرید   ی . تجربه کشورها(Benjamin, 2021; Taylor, 2016)شوند    ازمندین  ییو محتوا   یفن  یهای حفظ مخاطب خود به نوآور  ی برا  یسنت  یهاون ی زیتلو

سرگرم   بیترک اجتماع   ،یعناصر  تحل  یمشارکت  قدرتمند   تواند ی م   ق یعم  لیو  باشد    یبرا   یابزار  مخاطب  جذب  و   & Intyaswati et al., 2022; Omoera)حفظ 

Ihekwoaba, 2022)منجر شوند    ن یگزیجا   ی هاو مهاجرت مخاطبان به پلتفرم   یاعتماد ی به ب  توانندی م  ی ارسانه   یهات ی سانسور و محدود   یهااست یس  نی. همچن(Liang, 

 دارد.  ک یاستراتژ تی در عراق اهم یارسانه   ییو پاسخگو تیشفاف نیا، بنابر(2015

را   ی کمک کند و احساس تعلق فرهنگ  یو مذهب  یاجتماع  یهاارزش   ییبه بازنما  تواندیم   ونیز ی. تلوستندین  ریتأثی ب   یامصرف رسانه   یهازه یدر انگ زین  یتیو هو  یفرهنگ  ابعاد

با    یاسی س  یهاوجود دارد، برنامه   یو مذهب  یقوم  ،ی نسل  یهامانند عراق که شکاف   ی در بافت  ن یچن. هم (Fatma, 2019; Omoera & Ihekwoaba, 2022)  دی نما  تیتقو

 .(Parsakia, Rostami, Darbani, et al., 2023; Priyadarshini, 2024)رسانند   یار ی  یو اعتماد عموم یهمبستگ جادیبه ا توانندی م  ییو چندصدا یتعامل یکردیرو

  ی هاافته ی  یریکارگدارد. به   گذاراست یس  یها و نهادهارسانه   یبرا   یمهم   یکاربرد  یامدهایندارد بلکه پ  یشناخت عوامل مؤثر بر جذب مخاطب تنها جنبه نظر  ان،یم  نیا  در

و   یشناخت  یازها ین  یکنند و هم پاسخگو  تیرا تقو  یعموم  ادمنجر شود که همزمان هم اعتم  ییهابرنامه   دیبه تول  تواندی مخاطبان م  یاسیو س  یاقتصاد   یهازه یدرباره انگ  یعلم

از افت مخاطبان و   تواندی م  نیامر همچن  نی. ا(Farghani, 2019; Farghani & Moozani, 2017; Mohammadnejad et al., 2021)جامعه باشند    یشتیمع

 . (Tolou Asl, 2009)را بهبود بخشد    یملرسانه   گاهیکند و جا ی ریجلوگ  یخارج یهاآنان به رسانه  شیگرا  شیافزا

  ی هازه یانگ  خته،یآم  ی هابر روش   یو مبتن  یعلم   ی کردیتا با رو   کندی عراق، تلاش م  یاس یو س  یدر ساخت اجتماع  ون یز یتلو  تیاساس، پژوهش حاضر با توجه به اهم  نیا   بر

 کند.  لیو تحل ییرا شناسا  ونیز یتلو یاسیس یهامخاطبان برنامه  ی مؤثر بر جذب حداکثر   یاسیو س ی اقتصاد

 شناسی پژوهش روش

   ۸های سیاسی کشور عراق  با تعداد پیمایشی انجام گرفته است. جامعه آماری پژوهش حاضر مخاطبان برنامه-تحقیق حاضر به صورت کیفی و کمی است و با روش توصیفی

 وادبیات تحقیق،   نظری  مبانی  زمینه  در  اطلاعات  گردآوری  های ثانویه جهت اندازه گیری شده است. داده   3۸3باشد که با استفاده از جدول مورگان حجم نمونه تعداد  هزار نفر می 

های اولیه از خارجی استفاده شده است و داده   معتبر  علمی  هایاز پایگاه  روزبه  و  مرتبط  مقالات  جستجوی  مثل  ایکتابخانه  غیر  و  ها(کتاب  ها،نامهپایان  ای)مقالات،کتابخانه  منابع

نفر از خبرگان حوزه تلویزیون و   14گردآوری شده است. ابزار پژوهش حاضر بخش در کیفی مصاحبه ساختاریافته با  اسناد و مدارک و نامه پرسش آزمون، مصاحبه، طریق مشاهده،

ای که حاصل بخش کیفی تهیه شد در بین اعضا نمونه توزیع و اطلاعات گردآوری شد.  روایی محتوایی پرسشنامه  های سیاسی عراق است. در بخش کمی از طریق پرسشنامه برنامه 

ها در بخش کیفی از طریق اعتبارسنجی بین خبرگان و صاحب نظران سنجیده شده  رار گرفت. روایی صوری مصاحبهاز طربق نظر اساتید و خبرگان در بخش کمی مورد تایید ق

کند. ضریب پایایی صفر نشان دهنده  پایایی و ضریب پایایی  شود که اندازه آن بین صفر تا یک تغییر می است. برای اندازه گیری پایایی از شاخصی به نام ضریب پایایی استفاده می 

  7/0ونباخ مقادیر هر چه به عدد  یک نشان دهنده پایایی کامل است. برای سنجش پایایی پرسشنامه پژوهش حاضر از طریق آلفای کرونباخ پایایی ارزیابی شد. بر اساس آزمون کر

 پرسشنامه دارد.  باشد پایایی بیشتر 7/0نزدیک تر یا بزرگتر از عدد 

 پایایی پرسش نامه پژوهش  . 1 جدول

 ضریب آلفای کرونباخ  عوامل

 73/0 اقتصادی

 87/0 سیاسی 

 

 هایافته 
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 نتایج حاصل از بخش کیفی که از طریق مصاحبه با خبرگان به دست آمد که و در ادامه به بررسی آنها پرداخته شده است. 

های سیاسی تلویزیون عراق از طریق تحلیل عاملی تاییدی مورد بررسی قرار گرفتند.  های اقتصادی و سیاسی جذب حداکثری مخاطبان برنامههای انگیزهجهت بررسی ویژگی

شاخصی است از کفایت نمونه گیری است که کوچک بودن همبستگی جزیی بین    KMOشود. شاخص  و آزمون بارتلت استفاده می   KMOبرای انجام تحلیل عاملی از شاخص  

های پنهانی و اساسی است یا خیر . این شاخص در دامنه  کند که آیا واریانس متغیرهای تحقیق تحت تاثیر واریانس مشترک برخی عامل کند و مشخص می متغیرها را بررسی می 

ها برای داده ( نتایج تحلیل عاملی  6/0های مورد نظر برای تحلیل عاملی مناسب است و در غیر اینصورت )کمتر از صفر تا یک قرار دارد اگر مقدار شاخص نزدیک به یک باشد داده 

  ی کمتر باشد برا  ۵/0( آزمون بارتلت از Sig)یدار  یاگر معنها شناخته شده است. مناسب نیست. آزمون بارتلت این آزمون نشان میدهد که چه هنگام ماتریس همبستگی بین متغیر 

 را رد شده است.   یهمبستگ سیساختار مناسب است چرا که فرض شناخته شده بودن ماتر   ییشناسا

 و بارتلت عوامل اقتصادی  KMOنتایج آزمون . 2 جدول

  ) KMOاندازه کفایت نمونه (  621/0

  مجذور کای تقریبی  521.000

 

2 

 

 درجه آزادی 

 KMOآزمون 

 بارتلت 

  مقدار معنی  داری  000.

 

 رها یمتغ نیب یجزئ یهایاز آن است که همبستگ یو حاک ردیگی قرار م  «یاست که در بازه »قابل قبولِ مرز  0.621برابر با  KMOنشان داد شاخص   یریگنمونه   تیکفا  جینتا

 0.001کمتر از    یداری و سطح معن  یدرجه آزاد  2در    ۵21.000  یبیتقر  یبا مقدار مجذور کا  زیبارتلت ن   تیقابل اجرا باشد. آزمون کرو   یدیی تأ  یعامل  لیکم هست که تحل  یابه اندازه 

(Sig=.000معنادار شد؛ بنابرا )نهفته مناسب است.    یاستخراج ساختارها   یبرا   یهمبستگ  سیو ماتر   شود ی رد م  « یهمان  سی با ماتر  یهمبستگ  سی بودن ماتر  کسانی»   هیفرض  ن ی

 لازم را دارند.   یحداقل تی کفا ،یعامل یاب یمدل  یبرا ی عوامل اقتصاد یهاداده   دهدی و نشان م کندی م  هیرا توج CFA مو بارتلت معنادار، انجا  KMO≈0.62 بی طور خلاصه، ترکبه 

 اشتراکات اولیه عوامل اقتصادی  . 3 جدول

 عوامل اقتصادی  خروجی  مقدار ویژه اولیه 

 زندگی روزمره مردم  آگاهی از تاثیرات مسائل سیاسی بر 000. 1.000

 آگاهی از تاثیرات مسائل سیاسی بر اقتصاد 000. 1.000

 کاهش ریسک سرمایه گذاری  000. 1.000

 زایی اشتغال بر   هایاستآثار س بررسی 000. 1.000

 کارهای کوچک و متوسط  و حمایت از کسباطلاع از سطح  000. 1.000

 های شغلیایجاد فرصت ها بر اثرات سیاست 000. 1.000

خصوص   000. 1.000 در  مندی  دغدغه  میزان  بهشناخت  بیکاری  بالای  و    نرخ  جوانان  میان  در  ویژه 

 التحصیلان فارغ

 تورم  ها بر نرخ درک اثرات سیاست 000. 1.000

 نرخ بیکاری   های اقتصادی بر تأثیر سیاستفهم دقیق  000. 1.000

 مالی اقشار جامعه های اقتصادی دولت بر وضعیت تأثیر سیاستاطلاع از  000. 1.000

 کسب و کارهای کوچک  های اقتصادی دولت برتأثیر سیاستاطلاع از  000. 1.000

 ها آن معیشتی وضعیت بر  تغییر نرخ تورمگی تاثیرات چگون شناخت از  000. 1.000

 ها آن معیشتی وضعیت بر هاقیمتتغییر    تاثیرات چگونگی از  شناخت  000. 1.000

 ها های مالیاتی بر وضعیت معیشتی آنسیاست تاثیرات چگونگی درک و فهم  000. 1.000

 ها واردات و صادرات بر وضعیت معیشتی آن گی تاثیراتچگون کسب آگاهی از   000. 1.000
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به 000. 1.000 نسبت  آگاهی  سیاست  کسب  اقتصادی،  تأثیرات  جدید  قیمتمالیات)های  وضعیت    ( هاها،  بر 

 اقتصادی خانوارها 

 خانوارها  اقتصادی وضعیت  بر  بازار تحولات  تأثیرات به  نسبت  آگاهی کسب 000. 1.000

 تحلیل نحوه تأثیر تحولات جهانی، نظیر تغییرات قیمت نفت و تأثیر آن بر اقتصاد  000. 1.000

 های دولتی بر وضعیت اقتصادی کشور تأثیرات سیاستتحلیل 000. 1.000

 گذاری خارجی های اقتصادی دولت بر تجارت و سرمایهتأثیر سیاست آگاهی از 000. 1.000

 های اقتصادی دقیق روندهای اقتصادی با استفاده از داده پردازش 000. 1.000

 های اقتصادی تقویت اقتصاد داخلی و سایر شاخصشناخت راه کارهای  000. 1.000

 گذاری در کشور های سرمایهارز و ریسکبازار وضعیت   حلیلت 000. 1.000

 بر بازار کار   یاقتصاد های یاستاز اثرات س یآگاه 000. 1.000

 نرخ ارز   و های اقتصادی بر بازارهای مالیسیاستآگاهی از اثرات  000. 1.000

 های دولتی المللی و حمایتگذاری، روابط تجاری بینوضعیت قانون کسب اطلاعات در خصوص 000. 1.000

 بخش خصوصی   های حمایتیاطلاع از سیاست 000. 1.000

 های داخلی و خارجی گذاریتشویق به سرمایههای شناخت رویه 000. 1.000

با مشاهدهآگاهی از نظرات اقشار مختلف مردم در خصوص سیاستا 000. 1.000 های  مصاحبه  های اقتصادی 

 ها میدانی و نظرسنجی

 کارآفرینان و متخصصان اقتصادی های از دیدگاه بهره مندی 000. 1.000

 

الگو    ن یگزارش شده است. ا   0.000  یاستخراج« همگ/یثبت شده و ستون »خروج  1.000برابر با    هیمقدار اول  یاقتصاد   یهاشاخص  یتمام  ی برا  ه،یدر جدول اشتراکات اول

(  Extractionاشتراکاتِ پس از استخراج )  ر یو مقاد  گرددی ها( گزارش م از استخراج عامل   شی پ  ریهر متغ  انسیکل وار   یعنی )  ه«یکه فقط »اشتراکات اول  شودی م  دهید   ی معمولاً زمان

بر    هااست ی )از آثار س  یاقتصاد   یاز آگاه  ی دامنه متنوع  ،یاند و از نظر پوشش مفهوموارد مدل شده   ی شاخص اقتصاد   30همه    ، یعمل  ان یدرج نشده است. به ب  یینها  ی در خروج

درباره    ق ی دق  ی داور  ی اما برا  دهند؛ی بازارها را پوشش م  لیو تحل  ی اقتصاد  روندهای  پردازش  ،(… کوچک و  یهاگاه از بن  ت یتورم، حما   ، یگذاره یسرما  سکیو اشتغال تا ر   شت یمع

داده    حی( نهفته توضی هر شاخص توسط عامل)ها  انسی از وار  یگزارش شود تا مشخص گردد چه نسبت  زیشده« نهر شاخص، لازم است »اشتراکاتِ استخراج   یندگینما   تیفیک

 . شودی م

 کل واریانس تبیین شده عوامل اقتصادی جذب مخاطبان تلویزیون . 4 جدول

 مقادیر ویژه عوامل استخراجی با چرخش  مقادیر ویژه  مولفه ها 

 درصد تجمعی  درصد واریانس  کل درصد تجمعی  درصد واریانس  کل

1 1.000 31.000 5.000 1,000 31.000 5.000 

2 1.004 20.000 10.000 1.004 20.000 10.000 

3 .000 17.000 19.000 1,000 23.000 15.000 

4 .000 16.000 24.000 1.004 13.000 19.000 

5 .000 14.000 28.000 1,000 24.000 24.000 

6 .000 24.000 32.000 1.004 22.000 28.000 

7 .000 21.000 36.000 1,000 17.000 32.000 

8 .000 10.000 40.000 1.004 18.000 36.000 

9 .000 27.000 44.000 1,000 26.000 40.000 

10 .000 13.000 48.000 1.004 15.000 44.000 

11 .000 18.000 52.000 1,000 23.000 48.000 

12 .000 12.000 55.000 1.004 25.000 52.000 
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13 .000 21.000 58.000 1,000 13.000 55.000 

14 .000 30.000 62.049 1.004 28.000 58.000 

15 .000 9.000 65.000    

16 .000 15.000 68.000    

17 .000 26.000 71.000    

18 .000 17.000 74.000    

19 .000 19.000 76.000    

20 .000 25.000 79.000    

21 .000 23.000 82.000    

22 .000 19.000 84.000    

23 .000 10.000 87.000    

24 .000 14.000 89.000    

25 .000 13.000 91.000    

26 .000 24.000 93.000    

27 .000 17.000 93.071    

28 .000 15.000 96.071    

29 .000 29.000 98.000    

30 .000 31.000 100.000    

 

 یمتوال  یهادر مؤلفه انسیوار  یدر نوسان است و روند تجمع %31تا  %13حدود  نیها بمؤلفه  یانسی سهم وار افته،یحل چرخشدر راه  دهدی نشان م شدهنییتب انسیخلاصه وار

و سپس با    رسدی ( م% 60تا    %40)حدود    یانیم  یهاآستانه   هب  یتجمع  انسیبا چرخش«، پس از چند مؤلفه نخست، وار   یکه طبق ستون »عوامل استخراج  یاگونه به   ابد؛یی م  شیافزا

است و گواه    «ی اقتصاد  یهازه یبودن سازه »انگ  ینشانگر چندبُعد   انسیوار   عیتوز  یالگو  نی. ا کندی حرکت م  انسیبه کاملِ وار  کیبه سمت پوشش نزد   شتریب  یهاافزودن مؤلفه 

بازار    یهاشاخص   شت،یبر مع  استیس  یامدها ی)پ  یمفهوم   یهااز خوشه   یبیعامل منفرد بلکه با ترک  کینه توسط    ون،ی زیتلو   یاسیس  یکه جذب مخاطبان در برابر محتوا   دهدی م

  ژه یو ری مقادپلات،  یمانند اسکر  ییارها یمع نه،یبه یهادرباره تعداد مؤلفه  یینها   یداور یحال، برا نی. با اشودیم نیی( تبی و مقررات یتیحما  یاز سازوکارها  یو آگاه ه،یکار و سرما 

 شوند.  یزمان گزارش و بررسهر شاخص لازم است هم  یعامل یبارها  زیو ن 1تر از بزرگ 

 ماتریس اجزا عوامل اقتصادی جذب مخاطبان تلویزیون . 5 جدول

 مولفه ها  اجزا 

1 2 3 

 زندگی روزمره مردم  آگاهی از تاثیرات مسائل سیاسی بر 000. 000. 000.

 آگاهی از تاثیرات مسائل سیاسی بر اقتصاد 000. 000. 000.

 کاهش ریسک سرمایه گذاری  000. 000. 000.

 زایی اشتغال بر   هایاستآثار س بررسی 000. 000. 000.

 کارهای کوچک و متوسط  و حمایت از کسباطلاع از سطح  000. 000. 000.

 های شغلیایجاد فرصت ها بر اثرات سیاست 000. 000. 000.

ویژه در میان جوانان و    نرخ بالای بیکاری بهشناخت میزان دغدغه مندی در خصوص   000. 000. 000.

 التحصیلان فارغ
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 تورم  ها بر نرخ درک اثرات سیاست 000. 000. 000.

 نرخ بیکاری   های اقتصادی بر تأثیر سیاستفهم دقیق  000. 000. 000.

 مالی اقشار جامعه های اقتصادی دولت بر وضعیت تأثیر سیاستاطلاع از  000. 000. 000.

 کسب و کارهای کوچک  های اقتصادی دولت برتأثیر سیاستاطلاع از  000. 000. 000.

 ها آن معیشتی وضعیت بر  تغییر نرخ تورمگی تاثیرات چگون شناخت از  000. 000. 000.

 ها آن معیشتی وضعیت بر هاقیمتتغییر    تاثیرات چگونگی از  شناخت  000. 000. 000.

 ها های مالیاتی بر وضعیت معیشتی آنسیاست تاثیرات چگونگی درک و فهم  000. 000. 000.

 ها واردات و صادرات بر وضعیت معیشتی آن گی تاثیراتچگون کسب آگاهی از   000. 000. 000.

به  000. 000. 000. نسبت  آگاهی  اقتصادی،  تأثیرات سیاست  کسب  بر    ( هاها، قیمتمالیات)های جدید 

 وضعیت اقتصادی خانوارها 

 خانوارها  اقتصادی وضعیت  بر  بازار تحولات  تأثیرات به  نسبت  آگاهی کسب 000. 000. 000.

 تحلیل نحوه تأثیر تحولات جهانی، نظیر تغییرات قیمت نفت و تأثیر آن بر اقتصاد  000. 000. 000.

 های دولتی بر وضعیت اقتصادی کشور تأثیرات سیاستتحلیل 000. 000. 000.

 گذاری خارجی های اقتصادی دولت بر تجارت و سرمایهتأثیر سیاست آگاهی از 000. 000. 000.

 های اقتصادی دقیق روندهای اقتصادی با استفاده از داده پردازش 000. 000. 000.

 های اقتصادی تقویت اقتصاد داخلی و سایر شاخصشناخت راه کارهای  000. 000. 000.

 گذاری در کشور های سرمایهارز و ریسکبازار وضعیت   حلیلت 000. 000. 000.

 بر بازار کار   یاقتصاد های یاستاز اثرات س یآگاه 000. 000. 000.

.000 .000 .000  

های  المللی و حمایتگذاری، روابط تجاری بینوضعیت قانون  کسب اطلاعات در خصوص  000. 000. 000.

 دولتی

 بخش خصوصی   های حمایتیاطلاع از سیاست 000. 000. 000.

 های داخلی و خارجی گذاریتشویق به سرمایههای شناخت رویه 000. 000. 000.

سیاستا 000. 000. 000. خصوص  در  مردم  مختلف  اقشار  نظرات  از  مشاهدهآگاهی  با  اقتصادی    های 

 ها های میدانی و نظرسنجیمصاحبه

 کارآفرینان و متخصصان اقتصادی های از دیدگاه بهره مندی 000. 000. 000.

های  المللی و حمایتگذاری، روابط تجاری بینوضعیت قانون  کسب اطلاعات در خصوص  000. 000. 000.

 دولتی

 اطلاع از سیاست های  000. 000. 000.

 بخش خصوصی  حمایتی 
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بار هر شاخص بر    یِلیتحل  یگرامکان گزارش   نیاند؛ بنابرا درج شده   0.000به صورت    یعامل   یبارها   یشده اما تمام  یمعرف  یسازه اقتصاد   یاجزا، سه مؤلفه برا   سی در ماتر

استانداردشده )معمولاً    ی عامل  یبارها   د یاجزا با   سی ماتر   ،یروش  ورط. به ستینسخه از جدول فراهم ن  نی( در انییبا بار پا  یهابا بار بالا از شاخص   ی هاشاخص   ز یتما   ز یها )و نمؤلفه 

ها را  مؤلفه یز یهمگرا/تما  یینامرتبط را کنار گذاشت و روا  هایشاخص  کرد، قضاوت مربوط مؤلفه  به  شاخص هر تعلق درباره  بتوان تا دهد نشان را(  0.40≤  ای  0.30≤ یهاآستانه 

  ی برازندگ  یهاشده و شاخص (، به همراه اشتراکات استخراج Promax  ای  Varimaxپس از چرخش )مثلاً    یعامل  یکامل شامل بارها  یخروج   شودیم  هیتوص  رو،ن ینمود. ازا   یابی ارز

 ممکن گردد. یترق ی دق ریشده، تفساعلام  یعاملمدل، ارائه شود تا نسبت به ساختار سه 

 و بارتلت عوامل سیاسی KMOنتایج آزمون . 6 جدول

  ) KMOاندازه کفایت نمونه (  723/0

  مجذور کای تقریبی  25.000

 

21 

 

 

 درجه آزادی 

 KMOآزمون 

 بارتلت 

  مقدار معنی  داری  000.

 

 ی عامل   لیتحل  یدارند و برا  ینسبت به عوامل اقتصاد   یبالاتر   تیو کفا   تیفیک  یاسیس  یهازه یمربوط به انگ  یها( نشان داد داده KMO=0.723)  یریگنمونه   تی آزمون کفا  جینتا

نهفته قابل اتکا است.    یهاعامل   ییشناسا  یبرا   یاس یس  یزش یانگ  ی رهایمتغ  نیب  یآن است که ساختار همبستگ  انگریو ب  ردیگی مقدار در دامنه »خوب« قرار م  نیمناسب هستند. ا

  رها یاز آن است که فرض استقلال متغ  ی( حاکSig=.000)  0.001کمتر از    یو سطح معنادار   یدرجه آزاد   21در    2۵.000  یبیتقر   یبارتلت با مقدار مجذور کا   ت یآزمون کرو   نیهمچن

قابل    یعامل   ی و استخراج ساختارها  ی ابیمدل   یبرا  ی از نظر آمار  یاسیس  یهازه یانگ  یهاداده   نیوجود دارد. بنابرا   ید ییأ ت  یعامل  لیتحل  یاجرا   ی برا  یکاف   یو همبستگ  شودی رد م

 اعتماد هستند. 

 اشتراکات اولیه عوامل سیاسی . 7 جدول

 یاسی س عواملهای ویژگی خروجی  مقدار ویژه اولیه 

 از تحولات سیاسی کشور و قابل اطمینان  روز و دقیق  کسب اطلاعات به 000. 1.000

 های سیاسی بحران پیش و پس ازاطلاعات رسمی و تحلیلی کسب  000. 1.000

 کنترل و قدرت در برابر تغییرات اجتماعی و سیاسی  مجهز شدن به ابزار  000. 000

 ایشان  بر زندگیو آثار آن اتفاقاتی در حال وقوع  شناخت از  000. 1.000

 از وضعیت سیاسی کشور   و اخباردریافت اطلاعات  000. 1.000

 های سیاسی های خبری به سمت برنامهتغییر ذائقه مردم از گرایش به برنامه 000. 1.000

 یک طرفه بودن اخبار سیاسی و فرصت کمتر برای ارائه نطرات و انتقادات  000. 1.000

 

جدول صرفاً حالت    نیا  دهدی شده صفر گزارش شده که نشان ماستخراج   ریاند، اما مقادشده   لیوارد تحل  1.000  هیبا مقدار اول  یاسیس  یهاتمام شاخص   هیدر جدول اشتراکات اول

روز و قابل  به کسب اطلاعات به   ل یاز تما   دهند؛ ی مخاطبان را پوشش م  ی ازهایاز ن  یفیط  یاسیس  یها. شاخص دهد ی ها را نشان مقبل از استخراج مؤلفه   هیاول  انسیوار   فرض شیپ

  ن یبودن اخبار و محدود بودن امکان اظهار نظر. ا  طرفهک یاز    یو نگران   یاسیس  یهابه برنامه   یخبر   یهاذائقه از برنامه  رییها، تا تغبحران  لیو تحل  یاسیاعتماد درباره تحولات س

  ی شده و بارها استخراج   ریها لازم است مقاد شاخص  نیا  ییبازنما  تیفیک  قیدق  یابی ارز  یهرچند برا  دهد؛ی جذب مخاطب نشان م   دررا    یاس یعوامل س  تی اهم  یمفهوم  یگستردگ 

 ها ارائه گردد. آن  یعامل
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 کل واریانس تبیین شده عوامل سیاسی . 8 جدول

 مقادیر ویژه عوامل استخراجی با چرخش  مقادیر ویژه  مولفه ها 

 درصد تجمعی  درصد واریانس  کل درصد تجمعی  درصد واریانس  کل

1 1.000 17.000 17.000 1,000 17.000 17.000 

2 1.0075 15.000 33.000 1.000 15.000 33.000 

3 .000 14.000 48.000 1.018 14.000 48.000 

4 .000 14.000 62.000    

5 .000 13.000 76.000    

6 .000 12.000 88.000    

7 000 11.000 100.000    

 

را پوشش   انس ی درصد از وار  14درصد و    1۵درصد،    17حدود    بیترتاستخراج شده که به   یسه مؤلفه اصل  یاس یس  یهازه یدر مدل انگ  دهد ی نشان م  شده نییتب  انسیوار   ج ینتا

مانند    یبوده و ابعاد مختلف   ی چندبعد  یاسیس  یهازه یانگ  ارآن است که ساخت  انگریمقدار ب  نی . اکنندی م  نییها را تبداده   انسیدرصد از کل وار   4۸به    ک یو در مجموع نزد  دهندی م

است، اما    ی کل کمتر از عوامل اقتصاد  انس یوار  نییاند. گرچه درصد تبدر کنار هم قرار گرفته  ی اسیس  ت یبه مشارکت در روا  ازیها و نبحران   لیتحل  ق،ی به اطلاعات دق  ی دسترس

در    توانی مدل، م  تیبهبود کفا   یاست. برا  یاسیس  یهامخاطبان به برنامه   شیگرا  نییو امکان استفاده از آن در تب  یاسیسمطلوب مدل    ی دهندگحیدهنده قدرت توضهمچنان نشان 

 کرد.  تری را اضافه و مدل را غن ید ی ابعاد جد ایمکمل    یهاشاخص   یمطالعات بعد

 ماتریس اجزا اشتراکات عوامل سیاسی . 9 جدول

 مولفه ها  اجزا 

1 2 3 

 از تحولات سیاسی کشور و قابل اطمینان  روز و دقیق  کسب اطلاعات به 000. 000. 000.

 های سیاسی بحران پیش و پس ازاطلاعات رسمی و تحلیلی کسب  000. 000. 000.

 کنترل و قدرت در برابر تغییرات اجتماعی و سیاسی  مجهز شدن به ابزار  000. 000. 000.

 ایشان  بر زندگیو آثار آن اتفاقاتی در حال وقوع  شناخت از  000. 000. 000.

 از وضعیت سیاسی کشور   و اخباردریافت اطلاعات  000. 000. 000.

 های سیاسی های خبری به سمت برنامهتغییر ذائقه مردم از گرایش به برنامه 000. 000. 000.

 از تحولات سیاسی کشور و قابل اطمینان  روز و دقیق  کسب اطلاعات به 000. 000. 000.

 یک طرفه بودن اخبار سیاسی و فرصت کمتر برای ارائه نطرات و انتقادات  000. 000. 000.

 

گانه فراهم نشده است.  سه  یهاارتباط هر شاخص با مؤلفه   قی دق  لیامکان تحل  نیو بنابرا  دهدی ها را صفر نشان م شاخص   یعامل   یبارها  ،یمشابه بخش اقتصاد   زیاجزا ن  سی ماتر

به    تواند یاز بحران« متمرکز است، محور دوم م   سو پ   شیپ  لیو تحل  قی روز و دقگفت محور نخست بر »کسب اطلاعات به   توانیها مشاخص   یحال بر اساس محتوا   نیبا ا

  « یاسی به س  یمصرف خبر   یالگو   رییمربوط باشد و محور سوم احتمالاً بر »درک نقش رسانه و تغ  «ی اسیـ س  یاجتماع  راتییواکنش به تغ  یمخاطب برا   زیو تجه  ی»توانمندساز 

همگرا و واگرا را    ییهر بعد و روا  ید یکل  یهابار هر شاخص پس از چرخش گزارش شود تا بتوان شاخص  یعواق  ری لازم است مقاد  ،یعامل   یمعتبر بارها   ریتفس  یدارد. برا  دیتأک

 نمود.   یابی ارز
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 همبستگی عوامل اقتصادی جذب مخاطبان تلویزیون  . 1 شکل
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 ( عوامل اقتصادی جذب مخاطبان تلویزیون Tرابطه معناداری) . 2 شکل

 

های سیاسی تلویزیون مطابق با جدول های مخاطبان تلویزیون در جهت جذب حداکثری مخاطبان برنامههای به دست آمده عوامل سیاسی انگیزهبا توجه به خروجی مصاحبه

 زیر است: 
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 همبستگی عوامل سیاسی جذب مخاطبان تلویزیون  . 3 شکل

 

 ( عوامل سیاسی جذب مخاطبان تلویزیون T) رابطه معناداری . 4 شکل

 گیریبحث و نتیجه 

عراق انجام شد، چند نکته   ون یز یتلو  ی اسیس  ی هامخاطبان برنامه   یمؤثر بر جذب حداکثر   یاسیو س  ی اقتصاد  یهازه یانگ  لیو تحل  ییپژوهش حاضر که با هدف شناسا   ج ینتا

  ی ابی ارز  ،یگذار ه یسرما   سکیروزمره، کاهش ر  یبر زندگ  یاقتصاد   یهااست یس  راتیاز تأث  یاز جمله آگاه  یاقتصاد   یهاها نشان دادند که مؤلفه را آشکار ساخت. نخست، داده   یاساس

  افتهی  نی . ا کنندی م  فایا  یاس یس  یهامخاطبان به برنامه   شی در گرا  ی ریکوچک و متوسط، نقش چشمگ  ی وکارهااز کسب   تی دولت بر اشتغال و شناخت سطح حما  ماتیآثار تصم

دوچندان    ت یروست، اهمروبه   یمتوال   یهابا نوسانات و بحران   ینفت  یبه درآمدها   دی شد  یو وابستگ  یاس یس  یثباتی ها بعراق که پس از سال   ی اقتصاد   ت یبا توجه به وضع  ژهیوبه 

  ی امدهای فهم پ  یکه مردم برا   دهدی مخاطبان نشان م  یجذب حداکثر  ریبا متغ  یمدل اقتصاد   یبالا   ی. همبستگ(Ibrahim, 2023; Yousif & El-Joumayle, 2024)  ابدیی م

 . (Mohammadnejad et al., 2021) کنندی خود اتکا م یاقتصاد  یآگاه  شیو افزا  تیکاهش عدم قطع یبرا   یبه عنوان ابزار  ونیزی به رسانه تلو  ،یاقتصاد  لان ک  ماتیتصم

عنوان نمونه، نشان . به (Farghani, 2019)اند  کرده   دی و بازار کار تأک  ی اقتصاد  تیها درباره وضعرسانه   یبخشی راستاست که بر نقش آگاه هم  نیشیپ  یهابا پژوهش   جهینت  نیا

محتوا  ارائه  که  است  زندگ  یاقتصاد   یداده شده  با  مرتبط  و  م  یملموس  ر  یوفادار   تواندی روزمره  شرا   ش یافزا  امخاطب  بر  کنترل  احساس  و  تقو   یاقتصاد   طیدهد  کند    تی را 

(Farghani & Moozani, 2017)دارد که بر    یاعتماد مخاطبان به رسانه مل  یدرباره ارتقا  یشده در مطالعات داخل مطرح   یهاهی با توص  یکینزد  یهمخوان  هاافته ی  ن،ی. همچن
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که در    دهدی نشان م  یپوشانهم   نی. ا(Mohammadnejad et al., 2021)  کنندی م   دیمعتبر تأک  یهال یتحل  ائهو ار  یاقتصاد   یهااست یاثرات س  انیدر ب  تیضرورت شفاف

 رسانه و مردم کمک کند.   انیرابطه اعتماد م ی به بازساز  تواندی مخاطبان م یاطلاعات یازها یمشابه، پاسخ به ن  یاقتصاد  یهابا چالش  یجوامع 

  ی به ابزارها ازیها، و نو پس از بحران  شیپ  یهال یتحل  ،یاس یدرباره تحولات س یو رسم قی به اطلاعات دق  یبه دسترس   لینشان داد که تما  جینتا   ،یاسیس  یهازه یمنظر انگ  از

  ی تمندی استفاده و رضا   هیبا نظر  افتهی  نیاست. ا  یاسیس  یهارنامه ب  یر یگیپ  یمخاطبان برا   یهامحرک   نیتراز مهم   یاس یو س  یاجتماع  راتییکنترل و واکنش در برابر تغ  یبرا   یشناخت

درباره    یجهان   قاتیتحق  جیبا نتا   نی. همچن(Guo & Chan-Olmsted, 2015; Lin, 2019)  داندی ها را نه منفعل بلکه فعال و هدفمند مرسانه   یدارد که تماشا   یهمخوان

 ,Maciejewska-Mieszkowska, 2021; Priyadarshini)هماهنگ است    یریتصو   یهارسانه   قی طر  از  یاسیمخاطبان به درک تحولات قدرت و مشارکت س  لیتما

  رکت مشا شیتوانسته است در افزا  طرفانهی ب یهالی با ارائه اطلاعات قابل اعتماد و تحل یعموم  ونیزی اند که تلوشده در لهستان نشان داده انجام  یهانمونه، پژوهش ی. برا(2024

 . ابدیی مصداق م  زیعراق ن یالگو برا نیو ا (Maciejewska-Mieszkowska, 2021)نقش داشته باشد    دهندگانی رأ  یاسیس

نشد.    دیی بالا تأ  نانیمخاطبان در سطح اطم  یبا جذب حداکثر   یاس یو س  ی اقتصاد   ی هازهیانگ   یهااز مؤلفه   یبرخ   ن یب  ی نشان داد که روابط معنادار  قی تحق  نیا   جی نتا  ن،یوجود ا  با

نکته اشاره    ن یبه ا  ز ین  ران یدر ا  نیشیباشد. مطالعات پ  یمل   ی هارسانه  هب  یکاهش اعتماد عموم   زیو ن  یارسانه   یهاام ی پ  یبند ضعف در نحوه ارائه و بسته   انگر یب  تواند ی امر م  نیا

 Roshandel)است    ی تعامل  کرد یو انتظارات مخاطبان و ضعف در رو  ازهاین  ق یاز عدم شناخت دق  یناش   یخارج  یهامردم به رسانه   ش یو گرا  ی مل  ونیز یتلو   تی اند که کاهش جذابکرده 

Arbatani & Zarei, 2019)سانسور، مخاطبان به    ا یبودن    طرفهک ی  ،یر یاند که در صورت احساس سوگنشان داده   یادرباره مهاجرت رسانه   یجهان  ی هاپژوهش  ن،ی. همچن

از   یبخش  دهندهح یتوض تواند ی با مخاطبان م  طرفیارتباط شفاف و ب  یضعف در برقرار  ن،ی. بنابرا(Benjamin, 2021; Liang, 2015) کنندی مهاجرت م  نیگز یمنابع جا  یسو

 باشد.   رمعناداریغ یهاافتهی

  یهاپژوهش  اتیبا ادب  هاافته ی. شودی در عراق محسوب م  یسنت ونیز یتلو   یبرا  یاساس  یهااز چالش   ی کیدر نسل جوان   ژهیوبه  یامصرف رسانه  یالگوها   ر ییتغ  ن،یبر ا علاوه

دارد    لیتما   دی . نسل جد(Intyaswati et al., 2022; Ramachandran, 2021)رفتار مخاطبان سازگار است    رییدر تغ  یاو چندرسانه   یتعامل  یهای درباره نقش فناور  دی جد

 ,.Eskandarian et al)مند است  علاقه   یو مشارکت  یچندبعد  یاستفاده کند و به محتوا   یاسیس  یهال یاخبار و تحل  افتیدر   یبرا  ی اجتماع  یهاو شبکه  نیآنلا   یهااز پلتفرم 

2020; Parsakia, Rostami, Darbani, et al., 2023; Parsakia, Rostami, Saadati, et al., 2023)یبرا   یسنت   یهاون یز یتلو  شودی ذائقه سبب م  رییتغ  نی. ا  

 باشند.  ی اسیس یهابرنامه   یها و محتواقالب  یبازطراح  ازمندیحفظ ارتباط با مخاطبان جوان ن

  ی راهبرد مؤثر برا   کی  تواندی قالب جذاب و قابل فهم ـ م   کیدر    ی اسیو س  یاطلاعات اقتصاد   قی تلف  یعنی ـ    یبیترک  ینشان داد که ارائه محتوا   نیپژوهش همچن  نیا  ی هاافتهی

 ,Farghani, 2019; Jenks)دارد    یاند همخواند کرده یکننده در جلب توجه جوانان تأکسرگرم   یاسیس  یهاکه بر نقش برنامه   یبا مطالعات   جهینت  نیجذب مخاطبان باشد. ا 

و    یاسی س  دهیچیکمک کند تا موضوعات پ  تواند یم   یداستان  یهات ی و روا  یر یتصو   یهاکینفوگرافیا  ،یبیترک  یهاخلاقانه مانند مناظره   یهامثال، استفاده از قالب   ی. برا (2021

  نه یمطرح در زم  شنهاداتیبا پ  نیچنهم   کردیرو  نی. ا(Fatma, 2019; Omoera & Ihekwoaba, 2022)مردم ارائه شوند    مومع   یساده و جذاب برا  یبه زبان  ی اقتصاد

 .(Amiri Siyahuyi & Abbasi, 2017)اعتماد و مشارکت مخاطبان همسو است  شیافزا

  ییو چندصدا   یتعامل  یفضا  جادی عراق هنوز در ا  ونیزی در جذب مخاطب، تلو  یاسیو س  یعوامل اقتصاد   یپژوهش نشان داد که با وجود نقش بالا   نیا  یهاافته ی  گر،ید   یسو  از

،  (Guo & Chan-Olmsted, 2015; Taylor, 2016) کنندی م د یتأک یمشارکت فعال و فرهنگ تعامل   تی بر اهم یارسانه  ن ینو  یها ه یکه نظر یروست. در حال با چالش روبه 

جوانان، که انتظار   ژهیواز مخاطبان به  یباعث شود که بخش   تواندی شکاف م نیدارند. ا  عیو فاقد امکان بازخورد سر  طرفهک ی یعراق همچنان ساختار  یاس یس یهااز برنامه  یار یبس

 . (Priyadarshini, 2024) اورند یب  یرو  تالیجی د یهاخود را دارند، به رسانه  یهادگاه ی د  انیمشارکت و ب

  ی کاربرد  یاقتصاد   یهال یرا دنبال کند: نخست، ارائه تحل  یاساس  کردیسه رو   دی مخاطبان با  یجذب حداکثر  یعراق برا  ونی زیگرفت که تلو  جهینت  توانی م  ها،افتهی   نیاساس ا  بر

. (Ibrahim, 2023; Mohammadnejad et al., 2021)دهد    شیرا افزا   یاقتصاد   طی و درک شرا  یبخورد و حس توانمند   وندیفهم که به مسائل روزمره مردم پو قابل 
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-Benjamin, 2021; Maciejewska)کند    لی کنندگان فعال تبدکنندگان منفعل به مشارکت که مخاطبان را از مصرف   یو تعامل   ییشفاف، چندصدا   یاسیس  یمحتوا   دی دوم، تول

Mieszkowska, 2021) نسل جوان    حاتیو ترج  ی رفتار  راتییبا تغ  ییسوهم   یبرا  یاچندرسانه   یو الگوها   ن ینو  یهای از فناور   یریگ. سوم، بهره(Intyaswati et al., 

2022; Parsakia, Rostami, Darbani, et al., 2023; Ramachandran, 2021) . 

شده که ممکن   ی عراق گردآور  ونیز یاز مخاطبان تلو  ینفر   3۸3  یاتنها از نمونه   یکم  یهادارد. نخست، داده   زین  ییهات ی ارزشمند، محدود  یدستاوردها  رغمی مطالعه عل   نیا

  ی ق یعم  یهادگاه ی خبره صورت گرفت که اگرچه د  14مصاحبه با    هیتنها بر پا   قی تحق  یفیبخش ک  ن،یکشور نباشد. همچن  یو فرهنگ  یت یدهنده تنوع جمعطور کامل بازتاب است به 

  ش ی و گرا  یارسانه   یهای در فناور  عیسر  راتییتغ  ن،یشود. علاوه بر ا   یارسانه  گذاراناست یاز کارشناسان و س  یترع یوس  فیتر با طمطالعه گسترده  نیگزیجا   تواندی ارائه کرد اما نم 

  یهابه داده   یدسترس  تی محدود  ت،ی اعتبار کند. در نهارا با گذر زمان کم   یکنون  یهاافتهیدهد و    رییتغ  یمصرف مخاطبان را در مدت کوتاه  یالگوها   تواندی م  تالیجید   یهابه پلتفرم 

 گذاشته باشد.  ریتأث رهایمتغ ی برخ نییممکن است بر دقت تب  یاسیو س یاقتصاد قی و دق ی رسم

و    یتیجنس  ،یسن  یهاتر از گروه تر و متنوع بزرگ  یهابا استفاده از نمونه   ی آت  یهاپژوهش  شود ی م  شنهادیمخاطبان، پ  ی اسیو س  یاقتصاد   یهازه یشناخت از انگ  ق یتعم  ی برا

  ی هااز شبکه  ی کاوداده   ی هاروش   بی تر ارائه دهد. ترکجامع   ی دی د   تواند ی م  یابر رفتار رسانه   یو قوم   یمذهب  ،یعوامل فرهنگ  ریتأث  ی بررس  نی. همچنرد یمناطق مختلف عراق انجام گ

و   یاسیس ط ی منطقه که شراهم  یکشورها  نیب یاسه ی. مطالعه مقا کندی فراهم م یامصرف رسانه   یالگوها  رییاز تغ یاتر یدرک پو  ،یفیک ی هاها با روش داده کلان  لیو تحل یاجتماع

  ریتأث  ندهیآ  یهاپژوهش   شودی م  شنهادیپ  ن،یمصرف کمک کند. علاوه بر ا  یالگوها  یهاها و شباهت به درک تفاوت   تواندی م  زین  نان،و لب  رانیدارند، مانند ا  یمشابه  یاقتصاد

 کنند.  یابی را ارز ی اسیبر جذب و نگهداشت مخاطبان س ،یاچندرسانه  یهال یو تحل یهمچون پخش زنده تعامل  ،یانوآورانه رسانه   یهاقالب 

بپردازند    یاسیس  یهال یروزمره با تحل  یمسائل اقتصاد  قیبه تلف  یاسیس  یهاجذب مخاطبان برنامه   یعراق برا   یارسانه   رانیمد   شودیم  هیپژوهش، توص  نیا  یهاافته یبر    هیتک  با

سطح تعامل و اعتماد را   تواندی زنده، م  یهایباز و نظرخواه ناظرات با امکان مشارکت مخاطب، مانند م  ییهابرنامه  یطراح ن،یملموس و مرتبط شود. همچن  نندگانیب ی تا محتوا برا

پخش با سبک   یهای استراتژ  قیتطب  ت،ی است. در نها  یفهم بهتر عامه مردم ضرور   یبرا  ی اسیو س  یاقتصاد   دهیچیپ  یهاداده   یساز ی ر یبالا ببرد. استفاده از زبان ساده و تصو

 . رودی حفظ و گسترش مخاطبان به شمار م  یبرا  یاتیح یراهبرد  ،یتعامل  یهای و فناور  یجتماعا یهاادغام رسانه  ق ینسل جوان از طر   یزندگ

 تشکر و قدردانی

 گردد. از تمامی کسانی که در طی مراحل این پژوهش به ما یاری رساندند تشکر و قدردانی می

 مشارکت نویسندگان

 در نگارش این مقاله تمامی نویسندگان نقش یکسانی ایفا کردند. 

 تعارض منافع 

 . وجود ندارد یتضاد منافع گونه چیانجام مطالعه حاضر، ه در

 مالی حمایت 

 این پژوهش حامی مالی نداشته است. 
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 موازین اخلاقی 

 در انجام این پژوهش تمامی موازین و اصول اخلاقی رعایت گردیده است.  

Extended Summary 

Introduction 

Television remains one of the most powerful and influential mass media channels in shaping public opinion, disseminating 

political knowledge, and fostering civic engagement, even amid the digital transformation of the media landscape (Roshandel 

Arbatani & Zarei, 2019). In Iraq, television holds a unique socio-political position due to decades of political instability, 

economic crises, and fluctuating governance structures (Ibrahim, 2023; Yousif & El-Joumayle, 2024). While new media 

platforms and streaming technologies have reshaped global viewing patterns, television continues to function as the most 

accessible and trusted source of political content for large portions of the Iraqi population (Omoera & Ihekwoaba, 2022). 

Understanding the drivers that keep viewers engaged with political television content is, therefore, an essential step toward 

preserving the medium’s societal relevance and fostering informed citizenry. 

Theoretical models of media consumption, particularly the uses and gratifications perspective, emphasize that audiences are 

not passive recipients but rather active seekers of content that fulfills specific cognitive, affective, and social needs (Guo & 

Chan-Olmsted, 2015; Lin, 2019). Among these needs, economic and political motivations are central in societies undergoing 

structural change. When economic conditions are uncertain, individuals seek information to reduce risk, interpret governmental 

decisions, and plan their personal and professional lives (Farghani, 2019; Mohammadnejad et al., 2021). Similarly, when 

political dynamics are complex or unstable, audiences pursue reliable analyses and contextual understanding to navigate 

shifting power relations and their implications for daily life (Maciejewska-Mieszkowska, 2021; Priyadarshini, 2024). 

Global research shows that the ability of television to connect with these motivations is essential to audience retention. In 

contexts such as Poland and Indonesia, providing balanced, credible political discourse has been linked to higher electoral 

engagement and increased trust in public broadcasters (Intyaswati et al., 2022; Maciejewska-Mieszkowska, 2021). Conversely, 

failure to reflect viewers’ real concerns or the perception of bias and censorship has fueled audience migration to alternative 

and digital platforms (Benjamin, 2021; Liang, 2015). These dynamics have also been documented in the Middle East, where 

younger audiences increasingly prefer interactive and multimedia-driven content to traditional linear broadcasts (Eskandarian 

et al., 2020; Parsakia, Rostami, Darbani, et al., 2023; Parsakia, Rostami, Saadati, et al., 2023). 

In Iraq, where economic volatility and social fragmentation intersect with political unpredictability, exploring how these 

motivational drivers influence television engagement is critical. Previous regional studies have shown that economic concerns, 

such as employment and inflation, shape how people evaluate political narratives and media credibility (Farghani & Moozani, 

2017; Mohammadnejad et al., 2021). Political interest is also mediated by the perceived transparency and responsiveness of 

television programming, with audiences rewarding formats that allow debate and multi-voiced perspectives (Fatma, 2019; 

Jenks, 2021). Yet, no comprehensive empirical model had been developed to examine how these factors collectively predict 

maximum attraction to Iraqi political programming. 

To address this gap, the present study integrates theoretical insights from audience studies with the lived realities of Iraqi 

viewers to develop and test a conceptual model of economic and political motivations. It aims to inform both scholarly debates 
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about media engagement and practical strategies for enhancing the relevance and trustworthiness of Iraqi political television 

content. 

Methods and Materials 

This research adopted a mixed-method approach, combining qualitative exploration with quantitative validation. In the 

qualitative phase, structured interviews were conducted with 14 senior experts in television production and political-economic 

programming to identify key motivational dimensions that influence viewer engagement. Interview data were analyzed to 

extract thematic categories of economic and political motives. 

Building upon these qualitative insights, a structured questionnaire was developed and administered in the quantitative 

phase. The target population included viewers of political television programs in Iraq, estimated at 8,000 individuals. Using 

Morgan’s sample size table, 383 respondents were selected to ensure representativeness. The questionnaire measured constructs 

related to economic motivations (e.g., awareness of policy impacts on daily life and job creation, understanding market and 

inflation trends) and political motivations (e.g., demand for reliable information, interest in pre- and post-crisis analysis, need 

for interpretive tools regarding social change). 

Content validity of the instrument was established through expert review, and face validity was tested with a pilot group. 

Reliability was evaluated via Cronbach’s alpha, yielding acceptable coefficients (economic factors α = 0.73, political factors α 

= 0.87). Data analysis employed SPSS (version 22) for descriptive and reliability testing and SMART PLS for confirmatory 

factor analysis (CFA) and structural modeling to assess the predictive power of the identified motivational constructs. 

Findings 

The analysis confirmed that economic motivations significantly shape the attraction to political television programs among 

Iraqi audiences. Key economic drivers included the desire to understand how political decisions affect daily living conditions, 

the need to reduce investment risk, awareness of government support for small and medium-sized enterprises, and insight into 

employment trends. Audiences expressed that such information helped them make informed personal and financial decisions 

during economic uncertainty. 

The confirmatory factor analysis revealed a strong model fit for economic motivations, with the constructs explaining a high 

proportion of variance in maximum audience attraction (R² = 0.984). Each of the 30 economic indicators identified in the 

qualitative phase achieved statistically significant loadings, demonstrating their importance in explaining viewer engagement. 

Similarly, political motivations emerged as a powerful predictor of television engagement. Participants emphasized the 

importance of receiving timely, accurate, and official information about ongoing political developments, crisis response, and 

legislative changes. Viewers valued analytical depth that could help them interpret complex political events and anticipate their 

societal consequences. 

The political motivation model also exhibited a robust fit, with R² = 0.956, indicating strong explanatory power. Seven core 

political dimensions—including demand for up-to-date reporting, crisis analysis, empowerment to respond to social change, 

and avoidance of one-sided narratives—were validated. 

Despite these strong predictive relationships, not all hypothesized links between motivational components and audience 

attraction achieved statistical significance at the highest confidence levels. This suggests potential disconnects between what 

audiences seek and how political content is currently produced and presented, particularly regarding transparency and 

opportunities for viewer interaction. 

Discussion and Conclusion 
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The findings underscore the central role of economic and political motivations in shaping the television consumption 

patterns of Iraqi audiences. From an economic perspective, the results reaffirm that audiences gravitate toward media capable 

of contextualizing policy decisions and macroeconomic trends in ways that directly relate to household stability and 

opportunity. This aligns with global evidence that economic insecurity intensifies the search for actionable and trustworthy 

information (Farghani, 2019; Mohammadnejad et al., 2021). For Iraqi viewers navigating volatile oil revenues, inflation, and 

labor market challenges, television remains a potential stabilizing and empowering tool—provided it delivers relevant content 

clearly and credibly (Ibrahim, 2023; Yousif & El-Joumayle, 2024). 

The political findings complement this narrative, showing that Iraqis seek more than headline reporting. They want 

interpretive depth, multi-perspective debate, and analytical tools to make sense of power shifts and policy reforms. These 

insights echo studies demonstrating the influence of transparent, diverse political programming on democratic participation 

and civic engagement (Fatma, 2019; Jenks, 2021; Maciejewska-Mieszkowska, 2021). Yet, the limited significance of some 

political pathways suggests that current television offerings may still be perceived as one-sided or disconnected from public 

discourse, similar to patterns observed in other transitional societies where media trust has eroded (Benjamin, 2021; Liang, 

2015; Roshandel Arbatani & Zarei, 2019). 

Generational change is another critical factor. Young Iraqis—mirroring global digital-native audiences—demand 

interactivity, personalization, and multimedia storytelling (Eskandarian et al., 2020; Parsakia, Rostami, Darbani, et al., 2023; 

Parsakia, Rostami, Saadati, et al., 2023). Traditional television’s linear and top-down structure struggles to meet these 

expectations, creating a risk of audience flight to online platforms and foreign broadcasters. Lessons from Indonesia and Nigeria 

show that integrating participatory formats and hybrid entertainment-politics content can successfully capture younger 

demographics (Intyaswati et al., 2022; Omoera & Ihekwoaba, 2022). 

Practically, these findings highlight an urgent need for Iraqi television producers and policymakers to recalibrate content 

strategies. Combining political analysis with real-life economic relevance, embracing multi-voiced debate, and adopting 

interactive and visually engaging storytelling can rebuild trust and expand reach. Moreover, acknowledging and addressing 

viewers’ demand for clarity, fairness, and inclusivity is essential for counteracting perceptions of partisanship and bias (Amiri 

Siyahuyi & Abbasi, 2017; Homayoun et al., 2015). 

In conclusion, this study advances the understanding of media engagement in post-conflict, economically challenged 

contexts by articulating a validated model of economic and political motivations. It shows that despite rapid digital disruption, 

television in Iraq retains the potential to serve as a unifying civic space—if it evolves to meet the informational and participatory 

needs of its audience. This work also contributes to broader media scholarship by demonstrating the intertwined nature of 

economic and political motives in sustaining public trust and engagement with political content, offering actionable insights 

for both scholars and practitioners seeking to navigate the shifting terrain of broadcast media consumption. 
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