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Abstract:  

This study aimed to examine the role of the successes of the Iraqi national volleyball team in explaining national identity among Iraqi youth, 

with particular emphasis on sports media consumption, social identification, national pride and cohesion, and the ethnic-religious context. 

This applied study used a quantitative, descriptive-analytical, correlational design. The study population consisted of Iraqi youth aged 18–35 

years, from whom 400 participants were selected through multistage cluster sampling. Data were collected using a researcher-developed 

questionnaire scored on a five-point Likert scale. Face and content validity were assessed by experts, and construct validity was evaluated 

through the measurement model. Data were analyzed using SPSS and SmartPLS, with partial least squares structural equation modeling 

applied to test the hypothesized relationships. Sports media consumption did not significantly predict national identity (β=0.210, p=0.064), 

social identification (β=0.463, p=0.109), or national pride and cohesion (β=0.208, p=0.477). Social identification had no significant effect on 

national identity (β=-0.318, p=0.120) or national pride and cohesion (β=-0.124, p=0.488). The direct effect of national pride and cohesion on 

national identity was also nonsignificant (β=0.094, p=0.422). In contrast, national pride and cohesion significantly predicted the ethnic-

religious context (β=0.698, p<0.001), and the ethnic-religious context had a strong positive effect on national identity (β=0.732, p<0.001). 

The model explained 71.4% of the variance in national identity (R²=0.714). National identity among Iraqi youth appears to be influenced 

more strongly by underlying social and cultural contexts, particularly ethnic-religious factors, than by direct sports media exposure or 

identification with the national volleyball team. Accordingly, using sporting achievements to strengthen national identity requires linking 

such achievements to inclusive and shared national narratives. 
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 چکیده

غرور و    ، یاجتماع  يهمانندساز  ، یورزش  يابر مصرف رسانه   ديبا تأك  یجوانان عراق  یمل  تیهو  نييدر تب  بال يوال  یمل  ميت  يهاتينقش موفق  یپژوهش حاضر با هدف بررس
بود. جامعه پژوهش شامل جوانان    یو همبستگ  ی لتحلي–یفيتوص  ،یو از نظر روش، كم  ي پژوهش از نظر هدف كاربرد  ن یا  انجام شد  یـ مذهب  یو بافت قوم  یانسجام مل

  ف يساخته و طها با استفاده از پرسشنامه محقق انتخاب شدند. داده  ياچندمرحله  ياخوشه  يريگنفر با استفاده از روش نمونه  ۴۰۰آنان   انيساله بود كه از م 3۵تا   ۱8 یعراق
از شاخص   ییابزار با نظر خبرگان و روا  ییو محتوا  يصور  یی شد. روا  يگردآور  كرتيل  يادرجه پنج اندازه   يهاسازه با استفاده  ها با داده   ليشد. تحل  یبررس  يريگمدل 
اي نتایج مدل ساختاري نشان داد مصرف رسانه   .انجام شد  یجزئ  عات بر حداقل مرب  یمبتن  يمعادلات ساختار  یابیو با استفاده از مدل  SmartPLS و  SPSS ي افزارهانرم

(  β=0.208  ،p=0.477( و غرور و انسجام ملی )β=0.463  ،p=0.109( و اثر آن بر همانندسازي اجتماعی )β=0.210  ،p=0.064ورزشی اثر معناداري بر هویت ملی نداشت )
( نداشت. اثر مستقيم غرور و β=-0.124  ،p=0.488( و غرور و انسجام ملی ) β=-0.318  ،p=0.120هویت ملی ) نيز معنادار نبود. همانندسازي اجتماعی اثر معناداري بر  

( نبود  معنادار  نيز  بر هویت ملی  )β=0.094  ،p=0.422انسجام ملی  ـ مذهبی داشت  بافت قومی  بر  معناداري  و  اثر مثبت  انسجام ملی  و  ،  β=0.698(. در مقابل، غرور 

p<0.001 ( و بافت قومی ـ مذهبی نيز اثر مثبت و قوي بر هویت ملی نشان داد )β=0.732  ،p<0.001  مقدار .)R²    نشان داد كه    هاافتهی  بود.  ۰.7۱۴هویت ملی برابر با
  ی بافت قوم   ژهیو به   ،یو فرهنگ  ی اجتماع يهانهيباشد، با زم  یمل  مي با ت  ي همانندساز  ای  یورزش   يامصرف رسانه  ريتحت تأث  ماًياز آنكه مستق  ش يب  یجوانان عراق  یمل  تیهو

 است.  یو مشترک مل ريفراگ يهاتیبا روا هاتيموفق ن یا ونديپ ازمندين یمل تیهو تیتقو يبرا یورزش يهاتياستفاده از موفق ن،یارتباط دارد. بنابرا ،یـ مذهب

 ورزشی، همانندسازي اجتماعی، غرور ملی، بافت قومی ـ مذهبیاي هویت ملی، تيم ملی واليبال، جوانان عراقی، مصرف رسانهکلیدواژگان: 

آموزش و  مدیریت،    .هاي تيم ملی واليبال در تبيين هویت ملی جوانان عراقیمطالعه نقش موفقيت(.  ۱۴۰۵)  منظمی، اميرحسين.، عبدالرزاق الحدیثی، عمرعبدالجبار.، و رحيمی زاده، ميثم.:  استناددهی  نحوه
 .23-۱ ،(2)3 ،توسعه در عصر دیجيتال
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 مقدمه 

از    يامفهوم مجموعه   نی. ا رودی خود به شمار م   یو فرهنگ  یاس يافراد با جامعه س  ونديمنابع پ  نیتراز مهم   ی كیو    یانسجام اجتماع  يهامؤلفه   نیتري ادياز بن  یك ی  یمل   ت یهو

ها و سرنوشت  فرهنگ، نمادها، ارزش  خ،یخود، تار   انيو م كندی م ف یتعر  یاجتماع مل کیاز  ي آن خود را عضو   قی كه فرد از طر رديگی را دربرم ی ادراكات، احساسات، باورها و تعلقات

 ي هاها، تجربه رسانه   ،یفرهنگ  ينهادها   ،یاجتماع  طيبلكه در تعامل مستمر با مح  ست،ين  یشناخت   ای  يفرد   یژگی و  کیصرفاً    یمل  تی . هوسازد ی برقرار م  ونديآن جامعه پ  یجمع

  كند؛ ی م  داي پ  يشتريب  تياهم  یمل  تی برخوردارند، مسئله هو  يامنطقه  ای  یزبان   ،یمذهب  ،یكه از تنوع قوم  ی. در جوامعشودی م  ديو بازتول  رديگی شكل م  یجمع  يمشترک و نمادها 

  شیو افزا  واگرا  يظهور رفتارها   نهيممكن است زم  ی كه ضعف احساس تعلق مل   یمختلف را فراهم سازد، در حال  يهاگروه   انيم  ییهمگرا  نهيزم  تواندی عناصر مشترک م  تیتقو   رایز

  ی و مل  ی تعلقات قوم  انينشان داده است كه نحوه تعامل م  زيجوانان ن  يواگرا  يمؤثر بر رفتارها  یعوامل قوم  یكند. بررس  جادی را ا  یو مل   یمحل  ،یقوم  يهات ی هو  انيفاصله م

جوانان، مستلزم    اني در م  ژهیوبه   ،یمل   تی هو  يگذار است يمنظر، س  نیا  از.  (Najafpour et al., 2023)داشته باشد  یجوانان نقش مهم  یمل تی هو  تيفيدر شدت و ك تواندی م

 .(Farrokhi & Ghalibaf, 2024)است  يو نهاد  یارتباط ،یاجتماع ،یفرهنگ يهاتوجه همزمان به مؤلفه 

است كه در آن    يامرحله  یقرار دارند. دوره جوان  تیهو   فیو بازتعر   یدهمتنوع شكل   يندهایدر معرض فرا   شياز پ  شيب گر،ید  یسن  يهااز گروه   يار يبا بس سهیدر مقا جوانان

  گر، ید   ي . از سو شوندی م  ي بازساز  ا ی  تيتثب  ياو رسانه   یاع اجتم  ي و حضور در فضاها  يفرد ان يروزمره، ارتباطات م  ات يدر تعامل با تجرب  یو مل   ی قوم  ،یفرهنگ  ،یتعلقات اجتماع

شكل   ی محل  طيمانند خانواده، مدرسه و مح  یسنت  ينهادها   قی صرفاً از طر   گریجوانان د  یابیت ی هو  ندیسبب شده است كه فرا  یاجتماع  يهاو شبكه   تاليجی د  يهاگسترش رسانه 

جوانان    ی فرهنگ  تیبر هو   یاجتماع  يهارسانه  ريمربوط به تأث  يهاافته یمواجه شوند.    یو فرامل  ی در سطح مل  یتیو هو   یرهنگمتعدد ف  يهاان یصورت مستمر با جر بلكه آنان به   رد،ينگ

. افزون (Motahari et al., 2024)منجر شود    دی جد یتیهو يالگوها  يريگموجود و هم به شكل یفرهنگ يهامؤلفه  دي هم به بازتول  تواندی م  يارسانه  طيكه مح دهدی نشان م

 Taheri-Zangeneh)گذارند    يجوانان بر جا ی مل  تی بر هو يمتضاد   یآثار متفاوت و حت توانند ی م ی و خارج یداخل  يهادارد و رسانه   ت ياهم زينوع رسانه مورد استفاده ن  ن،یبر ا

& Rezaeian, 2025)ارائه    دهی پد  نیجامع از عوامل اثرگذار بر ا  ير یتصو  تواندی نم  معاصر   ياو رسانه   ی جوانان بدون در نظر گرفتن نظام ارتباط  یمل   تی مطالعه هو  ن،ی. بنابرا

 كند. 

 ،یورزش   يهادارد. رقابت   ی مل تی هو  یی و بازنما  یاجتماع   یهمبستگ  ، یاحساسات جمع  جادیا   يبرا  ییبالا  تياست كه ظرف  ییهاعرصه  نیتراز مهم   ی كیكنار رسانه، ورزش   در

  ي ها مي. ت ند یروزمره خود، حول نمادها و اهداف مشترک گرد هم آ   يهاكه افراد فارغ از تفاوت   كنندی فراهم م  یطیشرا  شوند،ی برگزار م  یالمللنيو ب  یكه در سطح مل  ی مسابقات  ژهیوبه 

عنوان ممكن است به  یمل  ميت  کی  يروزيشوند. پ  لیتبد  یجامعه مل   ندهیبه بازنما   توانندی م  ن یبلكه در سطح نماد  ستند،ياز ورزشكاران ن  ياتنها مجموعه   ی طیشرا  نيدر چن  یمل

نشان داده   ی مل  تی در ارتباط با هو  ی قهرمانان ورزش گاه یجا  ی كند. بررس جادی شهروندان ا انيرا در م  ياگسترده  ی عاطف يهاواكنش  ز يشود و شكست آن ن ر يجامعه تعب کی  ت يموفق

را   یو تعلق جمع خاراحساس افت تیتقو نهيخود زم يهات يموفق قی شوند و از طر لیتبد  یمل يهاو ارزش  های ژگیو ییبازنما  يبرا   ییبه نمادها  توانندی است كه ورزشكاران موفق م

 شود.  لیتبد  یمل  تی هو د يو بازتول ديتول ياز بسترها   یكیآن را دارد كه به   تيمنظر، ورزش ظرف  نی. از ا(Tehrani, 2018)فراهم آورند  

ها و دهد. دولت   ليقدرت نرم جوامع را تشك  یو حت   ن یاز قدرت نماد  ی بخش  تواند ی بلكه ورزش م  ست،يمدت مسابقات محدود نكوتاه  یعاطف  ي امدهايتنها به پ  ت يظرف  نیا

. مطالعه نقش  كنندی استفاده م  یكيتيو ژئوپل  یفرهنگ  اهداف  شبرديو پ  ی المللنيب  ری تصو  ت یتقو  ،یاعتبار مل  ش یافزا  ي برا  یورزش   يهاتياز موارد از موفق  يار يدر بس  ی اسيس  ي نهادها

مطلوب از كشور قرار    ر یتصو   یی قدرت نرم و بازنما  ت یدر خدمت تقو   توانندی م  ی ورزش  يهاي گذار ه یو سرما   هات ينشان داده است كه موفق  ی خارج  استيورزش در تحقق اهداف س

  ن یو نماد  یاجتماع  ي عنوان رخدادصرف در نظر گرفت و آن را به   یورزش   دادی رو   کیفراتر از    توانی را م  یمل  ميت  ک ی  ت يموفق  ن،ی. بنابرا(Hadian & Karimi, 2021)  رنديگ

 بگذارد.   ريتأث یآنان با اجتماع مل يپندارهمذات  زانيكرد كه ممكن است بر ادراک شهروندان از كشور خود و م ليتحل
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  آورند ی به دست م  یاجتماع  يهادر گروه   تی خود را از عضو  فی از تعر  یافراد بخش   دگاه،ی د  ن یاست. بر اساس ا   ریپذامكان   یاجتماع  تی هو  هیبا نظر   ياد یتا حد ز  ندیفرا  نیا  نييتب

منجر    یاجتماع   تی هو  ینوع  يريگبه شكل   تواند یم   ميت  کیاز    يوادار آنان از خود و گروهشان اثرگذار باشد. در حوزه ورزش، ه  ی ابی بر ارز  تواندی گروه م   کیمنزلت    ای  تيو موفق

اند  هواداران فوتبال نشان داده   یمربوط به رفتار مصرف  يها. پژوهش كندی م  یخود تلق  تيموفق  يرا تا حد   ميت  ت يو موفق  داندی از جامعه هواداران م  ي شود كه در آن فرد خود را عضو

و    يامنطقه  يهات یو هو   ی ميت  ت یهو  ن،ي. همچن(Kural, 2023)دارند    يارتباط معنادار   یمرتبط با مصرف ورزش   يرفتار   يو قصدها   م يت  به  ي وفادار   م،يبا ت  یاجتماع  تی كه هو

  ياحلقه  تواندی م  یمل ميتبا  يرو، همانندساز  نی. از ا(Naghipour Givi & Asadi, 2015)كنند  فاینقش ا  یمل يهاميهواداران ت ی مل  تی هو يريگدر شكل  توانندی م  یمذهب

 باشد.   یو احساس تعلق مل  یورزش  تيتجربه موفق انيمهم در رابطه م

مشاهده مسابقات در    م،يت  ياستفاده از نمادها   ،يهوادار   يهانیيمشترک، مشاركت در آ   يها. تكرار تجربه شودی م  تیتقو   یمختلف  ي سازوكارها   قی از طر   یورزش  يهمانندساز 

  ی ابی كاهش دهند. مطالعات حوزه بازار  يهوادار   ربه»من« و »ما« را در تج  انيمرز م  توانندی م  یورزش همگ  رامونيپ  يارسانه  يوگوهاو مشاركت در گفت   یاجتماع  يهاگروه 

. (Keshtidar et al., 2018)دهد    شی را افزا  ميآنان با ت  یهواداران كمک كند و رابطه عاطف  يوفادار   يريگبه شكل   تواندی م  ميت  تيو شخص   تی اند كه هونشان داده   زين  یورزش

  سه ی شود. مقا  لیاز ابعاد مهم خودپنداره تبد  یكیبه    تواندی م  یورزش  تی هو  زيو در خود ورزشكاران ن  ستين  اگرانفرد و ورزش محدود به تماش  تیهو   انيم  ونديپ  ن،یعلاوه بر ا

  ی ورزش  طي مح  کیدر    تی ورزشكاران ارتباط دارد و تجربه عضو  یو اجتماع  یشناختروان   يهای ژگ یبا و  یورزش  تینشان داده است كه هو  يو انفراد  یميت  يهاورزشكاران رشته 

 . (Maher, 2016)فرد از خود را شكل دهد   فی از تعر یبخش  تواندی م

آنان  فی تعر وهيتنها رفتار و عملكرد ورزشكاران، بلكه شنه  ياحرفه  ی ورزش يهاط يآشكار شده است. مح زين  يادر ورزش در مطالعات مربوط به ورزشكاران حرفه  ت یهو  تياهم

 ، یو فرهنگ  ينهاد   ي سازوكارها  قی از طر  توانند یم   یورزش  يهانشان داده است كه سازمان   یهاك  ياحرفه   كنانیباز  انيدر م  تی هو  ی . بررسدهند ی قرار م  ر ياز خود را تحت تأث

از چن  ای. تداوم  (Andrijiw, 2020)كنند    ميو تنظ  تیرا در ورزشكاران تقو  ت یاز هو   یخاص  يالگوها پا  یحت  ییهات ی هو  نيگسست  از    ي امدها يپ   ز ين  یدوران ورزش  انی پس 

از بازنشستگ  ی ورزش  ت یفاصله گرفتن از هو   ای حفظ    وه ي اند كه شها نشان داده دارد و پژوهش   یمهم  یشناختروان همراه باشد    یمتفاوت  یشناختروان   ات يبا تجرب  تواند ی م  ی پس 

(Aston et al., 2022)یورزش  ت یتنها در سطح هو است كه آثار آن نه   یمنطق  نیدارد و بنابرا   تی به هو   یدهشكل  ي برا  ي جد  یتيكه ورزش ظرف  دهند ی شواهد نشان م  ن ی. ا ،  

 . رديقرار گ یمورد بررس  زين ی مل ت یتر مانند هو گسترده   یجمع يهات ی در ارتباط با هو لكهب

  ط ی شرا  یجمعشكست دسته   ای  يروز يهدف مشترک و تجربه پ  ،يهمكار  م،يساختار ت  رای برجسته است؛ ز  ژهی طور وبه   یاجتماع  تیهو   يريگشكل   ندیفرا  ،یميت  يهاورزش   در

  تواند یم   یگروه  يمرزها  جادی ف اهداف مشترک و ایروابط، تعر   تی ر یمد  وهيش  رایدارد؛ ز   تي اهم  نهيزم  نیدر ا  زين  اني. نقش مربكندی احساس »ما« فراهم م  جادیا   يبرا  يمساعد 

  ت یهو   تی و تقو   جاد ی به ا  توانند ی م  ی ميبه فرهنگ ت  یدهتعاملات روزمره و شكل   قی از طر  انيكه مرب  دهدی نشان م   دی دهد. شواهد جد  ر ييرا تغ  م يت  ياعضا   ی اجتماع  ت یهو   زانيم

عنوان نماد  به   تواندی م   یمل  ميت  کیمعنا كه    نیقابل گسترش است؛ به ا  زين  يمنطق در سطح هوادار   نی. ا(Pellet et al., 2025)كمک كنند    یميت  يهادر ورزش   یاجتماع

 نفر را فراهم سازد.  هاونيليم  انيتجربه مشترک م يريگشكل  نهيآن زم تي تر عمل كند و موفقگسترده  یگروه

  يهاشبكه  ها،ي خبرگزار   ون،ی زیتلو   قی از مواجهه افراد با ورزش از طر   یرسانه است. امروزه بخش بزرگ  كند،ی م  تی تجربه مشترک را تقو  ن یكه ا  یمهم  ياز سازوكارها   یكی

 ها،ت یروا  ر،ی انتخاب تصاو  قی بلكه از طر  كنند،ی مسابقه را منتقل م  جهيتنها نتها نه. رسانه رديگی توسط هواداران صورت م  دشدهي تول  يورزشكاران و محتوا  یصفحات رسم  ،یاجتماع

  وند يشده است. پژوهش درباره پ  ترده يچي پ  یمل تیهوادار، ورزشكار و هو  انيرابطه م  تال،يجی د  ي . در فضادهندی شكل م  زيرا ن  یورزش  تي موفق یاجتماع  ينمادها و قهرمانان، معنا

بخورد و ورزشكاران    وند يپ  ی مل  يهابا گفتمان   تواند ی م   ن یآنلا  يهاط يدر مح  ی نشان داده است كه شهرت ورزش  ی مل  تی و هو  شكارانورز  ي برندساز   تال،يجی د   ي فرهنگ هوادار  انيم

كه ادراک هواداران از ورزشكاران در    دهدی نشان م زيبرند ورزشكاران ن  ریو تصو   تیمربوط به هو   يها. مرور پژوهش (Su et al., 2025)كند    لیتبد  یتیهو  یرا به حاملان معان

 .(Linsner et al., 2021)  رديگی مورد انتظار آنان شكل م  يهاو ارزش  ریتصو  ت،ی هو انيم  يچارچوب سازگار 
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اخبار   كند،ی صورت منظم دنبال م را به   یمل مي كه مسابقات ت يورزش باشد. فرد یتیاثرات هو يريگشكل  يهاشرط ش ياز پ یكی  تواندی منظر م نیاز ا  یورزش يارسانه  مصرف

  ي امواجهه  نيحال، آثار چن  نی. با ارديگی قرار م  یـ مل  یورزش  يهات یاز نمادها و روا  يشتريمشاركت دارد، در معرض حجم ب  ميمربوط به ت  يهاو در بحث   كندی را مشاهده م  كنانیباز 

  ي به نگرش و رفتار دارد؛ برا  یمواجهه با مسابقات ورزش   لیتبد یدر چگونگ یمهم  یانجينقش م تی اند كه هونشان داده   یها در حوزه ارتباطات ورزش. پژوهش ستين ميالزاماً مستق

انتظار    توانی م  ن،ی. بنابرا(Pan & Phua, 2020)را شكل دهد    یورزش  يدادهای مرتبط با رو  ينسبت به برندها  ياعتماد و وفادار   تواندی از مسابقات م   یناش  یتیهو   ونديمثال، پ

 . رديشكل گ یمل  تي وفقم ی و تجربه عاطف یاجتماع يهمانندساز  رينظ  ییندها یفرا  قی نباشد، بلكه آثار آن از طر  یكاف ییتنهابه   يامصرف رسانه  زين  یمل  تی هو نهيداشت كه در زم

كند و فرد را به    جادیا   یو افتخار جمع  ياحساس سربلند   تواندی مهم، م  يهادر رقابت  ژهیو به  ،یمل ميت  کی  تي است. موفق  یغرور مل ،یعاطف  يهاتجربه   نیا  نیتراز مهم   یكی

  ت ی رنگ كرده و توجه افراد را به عضورا كم   يامنطقه  ای   یبمذه  ،یقوم  يطور موقت مرزهااحساس ممكن است به   نیتر سازد. ا آن است حساس   ندهینما   ميكه ت  يادر جامعه   تی عضو

ها دارد. در جوامع  گروه   انيروابط م  خیو تار   یبه ساختار اجتماع  ياد ی ز  یو بستگ  ستين  كسانیدر همه جوامع    یغرور مل  يحال، نحوه اثرگذار   نیمعطوف كند. با ا   ی مشترک مل

  ی قوم  يهات ي اقل  یسنت  يهاورزش   یفرهنگ  ت یبا آن رقابت كنند. مطالعه هو  طی شرا   یدر برخ ای رنديقرار گ  یمل تیهو   رممكن است در كنا   ی و قوم  یمحل يهات یهو  ،یتيچندقوم

 ,Xia)ها است  گروه   یفرهنگ  نهيتابع زم  تی ورزش با هو  وندينقش داشته باشد و پ  یاحساس تعلق گروه  تیو تقو  یفرهنگ  تی هو  دي در بازتول  تواندی نشان داده است كه ورزش م  زين

2022). 

بر    توانند ی م  یمذهب  يكه باورها   دهدی نشان م   ان یمربوط به دانشجو   يهاافته یباشند.    تی مهم ساخت هو   يهااز مؤلفه   ی كی  توانند ی م  زي ن  یو تعلقات مذهب  ن ید  ان،يم  نیا  در 

برخوردار   ی قابل توجه یو مذهب ی كه از تنوع قوم  عراقمانند   يادر جامعه   ن،ی. بنابرا(Njine & Anthoney, 2024)افراد اثرگذار باشند  يو احساس هدفمند  ت ی هو ي ريگشكل

  ی مل   ميت  تي منجر شود. موفق  دهي چيپ  دهیپد   کیاز حد    شيب  يسازبه ساده   تواندی م   یـ مذهب  یبدون در نظر گرفتن بافت قوم  یمل  تی و هو  یورزش  تي رابطه موفق  یاست، بررس

  ،یخود در ساختار قوم  گاهیادراک افراد از جا  یاحتمالاً به چگونگ  ی به احساس تعلق مل  ی ورزش  جانيه  لیتبد   زانيداشته باشد و م  یمتفاوت  ی مختلف معان  يهاگروه   يممكن است برا 

 جامعه وابسته است.  یاسي و س یمذهب

زنان نشان داده است كه ادراک بدن و   یمشاركت ورزش  ینمونه، بررس  يقرار دارد. برا یو فرهنگ یعوامل اجتماع  ريخود تحت تأث زي ن یمشاركت و تجربه ورزش گر،ید   يسو از

كه رابطه جامعه و ورزش    شوندی م  ادآوری  ییهاافتهی  نين. چ(Norozi et al., 2018)ارتباط داشته باشند    یورزش  يهات يمشاركت آنان در فعال  زانيبا م  توانند ی بدن م  تیر یمد 

بر نحوه مشاركت افراد در ورزش، برداشت    ز ين  یتی و هو   یفرهنگ  ي قرار دهد، ساختارها  ريرا تحت تأث  یاجتماع  يهات ی ها و هونگرش   تواندی طور كه ورزش مدوطرفه است: همان 

كه هم    رد يصورت گ رهيچندمتغ یدر قالب مدل د یبا  یمل  تی نقش ورزش در هو  یرو، بررس نی. از ا گذارندی اثر م هام يت ای  انانبا قهرم ي همانندساز زانيو م ی ورزش يدادها یآنان از رو 

 . رديرا در نظر بگ یاجتماع يهانه يو هم زم یو ورزش  یعوامل ارتباط

و    ياشهرت ورزشكاران، مصرف رسانه   ، یعملكرد ورزش  انيسبب شده است كه مرز م  یاجتماع   يهاو حضور گسترده رسانه   ی مل يهاورزش   ت ياهم  ش یافزا  ر، ياخ  يهاسال   در 

محتوا، اظهار نظر و مشاركت در    دي تول  ر،ی تصاو  زنشربلكه با با   ستند،ين  یورزش   يدادها ی منفعل رو  كنندگانافت یدر   گریشود. هواداران د   دهيتناز گذشته درهم   شيب  ی اجتماع  ت یهو

حال،   نی معنا در جامعه دانست. با ا  دي از نظام تول  ی بخش  توانی رو، ورزش معاصر را م  ني. از همكنندی مشاركت م   هاميشكست ت  ای  تيموفق  يدر ساخت معنا   ن،یاجتماعات آنلا

 باليمانند وال  یی هارشته  يهات يبه نقش موفق  ياند و توجه كمترتمركز داشته   ياتجربه ورزشكاران حرفه   ای  ورزشكاران  يبرندساز  ،یميت  ت ی بر فوتبال، هو  شتريموجود ب  يهاپژوهش

در    یقجوانان عرا  یمل  تی هو  رایدارد؛ ز  يشتر يب  تي خلأ در مورد عراق اهم  نیشده است. ا  ،یو مذهب  یتنوع قوم  يدارا   يدر بافت كشورها  ژهیوجوانان، به   یمل   تی هو  نييدر تب

احساس تعلق    تی تقو  ای  جادی تا چه حد قادر است به ا  ی مل  ميت  ک ی  تيموفق  ست يو مشخص ن  رديگی شكل م  ي او رسانه  يامنطقه   ،یمذهب  ،یقوم  يهات ی متشكل از هو  ي بستر

 مشترک منجر شود. 

.  یرابطه ساده خط  کیدر نظر گرفته شود، نه    ميرمستقيو غ  ميمستق  يندها یاز فرا  ياصورت شبكهبه   دی با   تی كه رابطه ورزش و هو  دهندی نشان م  نيشيمطالعات پ  ن،یبر ا  افزون

 ,Kural) هواداران مرتبط باشد   یاجتماع تی با هو  تواندی م  یورزش  يريگي، مصرف و پ(Keshtidar et al., 2018)و رفتار هواداران را شكل دهد  يوفادار  تواندی م ی ميت ت یهو
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  ز ي ن  یو فرهنگ   ی قوم  يهای ژگیو و  (Taheri-Zangeneh & Rezaeian, 2025)كنند   جادی را ا یمل   ت یعناصر هو   فيتضع  ای   ي سازبرجسته  نهيزم توانندی ها م ، رسانه (2023

  ي الازم است همزمان مصرف رسانه   یورزش  يهات يفهم نقش موفق  ي برا  جه،ي. در نت(Najafpour et al., 2023)  هند قرار د  ريرا تحت تأث  یتعلق مل  ي ريگشكل  ريمس  توانندی م

جوانان    ی مل  تیبا هو   تواند ی م  ير ياز چه مس  ی ورزش  ت يشوند تا مشخص شود تجربه موفق  یبررس  یـ مذهب  ی قوم  نهيو زم  یغرور و انسجام مل   م،يبا ت  ی اجتماع  ي همانندساز  ،یورزش

 برقرار كند.   ارتباط

 ، یتجربه جمع   جاد یا   تي ظرف  ،یميورزش ت  کی عنوان  به   بال يمسئله فراهم كند. وال  نیا   یتجرب  ی بررس  يبرا   ی امكان مناسب  تواندی عراق م  باليوال  ی مل  مياساس، مطالعه ت  نيهم  بر

به   ان يها و مرا دارد كه در رسانه   یی دادهای رو  دي و تول  ميت  ي اعضا  ي همكار   شینما    ي نمادها   دي به تول  تواندی م   ی مل  ميت  ت ي. موفقشوند ی م  ییبازنما   یلعنوان دستاورد مهواداران 

 ، يابه نوع مصرف رسانه   تيظرف  نیتحقق ا   زانيحال، م  نیكمک كند؛ با ا  یمحل  يهاي فراتر از مرزبند   يوگوها گفت   يريگو شكل  یمل  يدادها یتوجه جوانان به رو   شیمشترک، افزا

 ن یهمزمان ا  ی بررس  جه،يدارد. در نت  یجامعه بستگ  یو مذهب  یعوامل با بافت قوم  نیو نحوه تعامل ا   هات يسطح غرور و انسجام حاصل از موفق  م،يجوانان با ت  يدرجه همانندساز

حوزه ورزش، جوانان،    گذاراناست يس  يبرا   يكاربرد   يجوانان ارائه كرده و شواهد   یتیهو   يندهایورزش در فرا  گاهیاز جا  يترق يدرک دق  تواندی م  يمدل ساختار  کی  قی از طر  رهايمتغ

 فرهنگ و رسانه فراهم سازد. 

 ،یاجتماع  يهمانندساز  ،یورزش يابر نقش مصرف رسانه   ديبا تأك یجوانان عراق یمل تیهو نييدر تب باليوال یمل ميت يهات ينقش موفق یهدف پژوهش حاضر بررس  ن،یبنابرا 

 بود.  یـ مذهب یو بافت قوم  یغرور و انسجام مل 

 شناسی پژوهش روش

 ی مل  ميت  يهات ينقش موفق  ی پژوهش، بررس  ی بود. هدف اصل  یو از نوع همبستگ  یلتحلي–یفيتوص  ،یاجرا، كم   وه يو ش  تيو از نظر ماه  يپژوهش حاضر از نظر هدف، كاربرد

مورد    يرها يمتغ  نكهیبود. با توجه به ا   یو غرور مل   ی ورزش   يامصرف رسانه   ،یاجتماع  يهمانندساز  رينظ  ییبا توجه به سازوكارها  یجوانان عراق  یمل  تیهو  نييعراق در تب  باليوال

  كرد یها از روسازه   انيروابط م  یبررس  يبرا  ستند،ين   يريگقابل مشاهده و اندازه   ميطور مستقنهفته داشته و به   یتيماه  ،یاجتماع  يو همانندساز   یغرور مل  ،یمل  تی هو  ژهیوبه   ،یبررس 

  رها يمتغ یانج ينقش م یو بررس  م يرمستقيو غ  ميبرآورد اثرات مستق ،يو مدل ساختار  يريگزمان مدل اندازه هم   ی ابیامكان ارز  كرد یرو  نی استفاده شد. ا   يمعادلات ساختار  یابیمدل 

عراق و الزامات    تلف جوانان در مناطق مخ  ییايجغراف یجامعه هدف، پراكندگ  یساله بود. با توجه به گستردگ  3۵تا    ۱8  یپژوهش شامل جوانان عراق ي. جامعه آمار كندی را فراهم م

  ی ابی مدل، امكان ارز يبرآورد پارامترها يمناسب برا يتوان آمار   نيحجم نمونه ضمن تأم  نی نفر در نظر گرفته شد. انتخاب ا ۴۰۰حجم نمونه    ،يمعادلات ساختار  یابیمدل  يآمار

  ي هااز بخش  یصورت كه ابتدا مناطق  نیانجام شد؛ بد   ياچندمرحله   ياخوشه   وهيش  به  يريگ فراهم ساخت. نمونه   زيرا ن  ميرمستقيو آزمون اثرات غ  يو ساختار  يريگمدل اندازه 

  ر ی و سا ی ها، مراكز آموزشبا حضور گسترده جوانان از جمله دانشگاه   ییهاط يمنتخب، مح  يشهرها انيدر نظر گرفته شدند و سپس از م ییا يجغراف يهاعنوان خوشهمختلف عراق به 

ورود به مطالعه،    ی اصل  اريشركت در مطالعه انتخاب شدند. مع  يها برا خوشه   ن یا  انياز م  طیجوان انتخاب شدند. در مرحله بعد، افراد واجد شرا   تيجمعمرتبط با    یاجتماع  يفضاها

  ی اجتماع  يهاپرسشنامه در شبكه   نکيل  شارانت  قی و از طر  نیصورت آنلا ها عمدتاً به داده   يبه مشاركت در پژوهش بود. گردآور  لیبودن و تما  یسال، عراق  3۵تا    ۱8  نيداشتن سن ب

كنندگان  شركت   يپژوهش برا  یپرسشنامه، هدف كل  لياز تكم  شيمختلف فراهم شود. پ  یاجتماع  يهابه جوانان از مناطق و گروه   یانجام شد تا امكان دسترس  جیرا  يهارسان اميو پ

  ی و صرفاً در چارچوب اهداف علم  یصورت كلو اطلاعات به   ماندی م  یها محرمانه باقاست، پاسخ   وطلبانهداده شد كه مشاركت در مطالعه دا  نانيداده شد و به آنان اطم  حيتوض

 خواهد شد.  ليپژوهش تحل

  ی شناسمطالعات جامعه   ،یاجتماع  تی هو  هینظر  ،یمل  تی مرتبط با هو  ينظر  یساخته استفاده شد كه بر اساس مبان پرسشنامه محقق   کیپژوهش از    يهاداده   يگردآور   ي برا

شد.   ليتشك یشده بود. پرسشنامه از دو بخش اصل نی پژوهش تدو  یمدل مفهوم نيو همچن یبر احساس تعلق جمع  یمل  یورزش يهات ي موفق ريمربوط به تأث يهاورزش، پژوهش

نمونه و فراهم كردن امكان    يهای ژگی و  فيمنظور توصبود كه به   تي و قوم  لاتي سطح تحص  ت، يدهندگان از جمله سن، جنسپاسخ   یشناختت يبخش نخست شامل اطلاعات جمع
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 باليوال  ی مل  ميت  يهات يپژوهش شامل ادراک از موفق  یاصل  يهابه سنجش سازه   امهشد. بخش دوم پرسشن  يگردآور  یتيمختلف جمع  ي هاگروه   انيم یاحتمال  يهاتفاوت  یبررس 

دهندگان از  ادراک پاسخ   زانيم بال،يوال  یمل ميت  يهات يمربوط به موفق يهاه یاختصاص داشت. گو  یمل تیو هو   ی غرور مل  ،یورزش  يامصرف رسانه  ،یاجتماع  يعراق، همانندساز

  كنان یباز  ،یمل  ميجوانان با ت  یو اجتماع  یشناختروان  ی كیاحساس نزد  زانيم  ،یاجتماع  يهمانندساز  يهاه یگو   دند؛ يسنجی را م   ميت  نیا  يهات ي موفق  یارزش و بازتاب اجتماع  ت،ياهم

  تال يجی و د   یسنت  يهادر رسانه   باليوال  یم مليمرتبط با ت  يو محتوا   هالياخبار، مسابقات، تحل  ي ريگيپ  زانيم  یورزش  يامصرف رسانه   يهاه یگو   كردند؛ی م  یابیهواداران را ارز  ریو سا

مانند    ي ابعاد  زين  یمل  تی هو   يهاه یمربوط بودند؛ و گو  ی مل  ميت  يهات ياز موفق  یمثبت ناش   جانيو ه  ي به احساس افتخار، سربلند  یغرور مل   يهاه یگو   دادند؛ ی را مورد سنجش قرار م

  یبخش اصل  يهاه یگو  ی. تمامكردند ی م یابیرا ارز  یدر جامعه مل   ت یعضو   تي شهروندان و اهم  ر یبا سا یاحساس همبستگ  ،یبه جامعه مل  یعاطف  یاحساس تعلق به عراق، وابستگ

سطح    انگريكه نمرات بالاتر در هر سازه ب  ياگونه شدند؛ به  ي گذارنمره   ۵  از يتا »كاملاً موافقم« با امت  ۱  ازياز »كاملاً مخالفم« با امت  كرتيل   يادرجه پنج   اسيپرسشنامه با استفاده از مق

 مورد سنجش بود.  ی ژگیبالاتر و 

پرسشنامه با استفاده از نظر   هينسخه اول  ییو محتوا  يصور   ییشد. در مرحله نخست، روا  یپرسشنامه در چند مرحله بررس  ییابزار، روا  یسنجروان   تی از كفا  نانياطم  يبرا

سازه، وضوح و    ی مفهوم  فی را از نظر تناسب با تعر  هاه یقرار گرفت. خبرگان گو   ی ابی مورد ارز  يريگو اندازه   قي روش تحق  ،یورزش، علوم اجتماع  ی شناسمتخصصان حوزه جامعه 

  يابزار برا   یینسخه نها  ،يشنهاديكردند و پس از اعمال اصلاحات پ  یمورد نظر بررس  ريپوشش ابعاد متغ  زانينبود ابهام و م  ،یجوانان عراق  يفهم برا   تيها، قابلعبارت   یسادگ 

استانداردشده    یعامل  يهمگرا، بارها   ییروا   یبررس   يقرار گرفت. برا   یمورد بررس  ي ريگمدل اندازه   ی ابیسازه در قالب ارز  ییروا   د،ها مورد استفاده قرار گرفت. در مرحله بع داده   ي گردآور

 ی مطلوب تلق  ۰.7۰از    الاترب  ریعنوان قابل قبول در نظر گرفته شدند و مقاد و بالاتر به   ۰.۵۰  یعامل  يمحاسبه شد. بارها  یبيترك  ییایشده و پااستخراج   انسیوار  نيانگيم  ها،ه یگو

  ار يبا استفاده از مع زيواگرا ن  ییهمگرا در نظر گرفته شد. روا  ییروا دیيدر تأ  يعنوان شواهدبه  زين  ۰.7۰از    شتريب ایبرابر    یبيترك  ییایو پا ۰.۵۰از    شتريب ایبرابر    AVEشدند. مقدار  

ها و  سازه  ریآن با سا  یهر سازه از همبستگ  AVEدوم   شهیبودن ر  شتريكه ب  ياگونه شد؛ به   ی( بررس HTMT)  های همبستگ  ت مونوتری–ت هتروتری   نسبت   شاخص   و  لاركر–فورنل 

 ی بيترك ییا یكرونباخ و پا يآلفا   بی از ضر ز ين یی ایپا  یبررس  ي شد. برا  یپژوهش تلق يهامناسب سازه  ی تجرب ز یدهنده تمادر محدوده قابل قبول، نشان  HTMT ریقرار گرفتن مقاد 

از    يري گمدل اندازه   تیكفا   دیي تنها پس از تأ  ب،يترت   نیدر نظر گرفته شدند. بد  یدرون  یعنوان سطح قابل قبول همسانهر دو شاخص به   يبرا  شتريب  ای  ۰.7۰  ریاستفاده شد و مقاد 

 پژوهش مورد آزمون قرار گرفت.  يرها يمتغ  انيم يروابط ساختار   ،ییایواگرا و پا  ییهمگرا، روا ییروا  ،یعامل ينظر بارها 

،  SPSSشدند. در مرحله نخست، با استفاده از    ليتحل  SmartPLSو    SPSS  يافزارهابا استفاده از نرم   يساز و آماده   يكدگذار  ه،ياول  یپس از بررس  شدهي گردآور   يهاداده 

ها داده   ع یتوز  تيوضع  نيپژوهش محاسبه شد. همچن  یاصل  ياهو سازه   یكم  يرها يمتغ  يبرا  ار يو انحراف مع  نيانگيو م  ياطبقه  يرهايمتغ  يو درصد برا   یشامل فراوان  یفيآمار توص

شدند. سپس    یابیپرت ارز  يهاو داده   یدهپاسخ   يرعاد يغ  يناقص، الگوها   يهاها از نظر وجود پاسخ قرار گرفت و داده   یمورد بررس   یدگ يو كش  یچولگ  يهابا استفاده از شاخص 

 ل يانجام گرفت. تحل  SmartPLSبا استفاده از    يمعادلات ساختار   یاب یمدل   ،یمحاسبه شد. در مرحله استنباط  یهمبستگ  بیپژوهش، ضرا  يهاسازه   انيم  هيارتباط اول  یبررس  يبرا

  شده،استخراج   انسیوار   نيانگي م  ،یبيترك  یی ای كرونباخ، پا  يآلفا   ها،ه یگو  ی عامل  يبارها  ،يريگمدل اندازه  یاب ی. در ارز رفتیصورت پذ  ي و مدل ساختار  يريگدر دو مرحله مدل اندازه 

مصرف    ،یاجتماع  ي همانندساز  بال،يوال  یمل  ميت  ت ي موفق  يهاسازه   يواگرا   ییهمگرا و روا   یی روا   ،ییا یقرار گرفت تا از پا  یمورد بررس  HTMT  شاخص   و   لاركر– فورنل  اريمع

 حاصل شود.  نانياطم یمل  تیو هو  یغرور مل  ،یورزش يارسانه 

با استفاده از شاخص    نيبش يپ  ي رهايمتغ  ان يم  یخطمرحله، ابتدا هم   نیشد. در ا   ی ابیارز  رهايمتغ  ان يشده مآزمون روابط فرض   يبرا   يمدل ساختار   ،يريگمدل اندازه   دیي از تأ  پس

با استفاده از روش    ر يمس  ب یضرا   ي. معنادار د یبرآورد گرد   هاه ساز   انيجهت و شدت روابط م  نييتع  ياستانداردشده برا   ريمس  بی شد. سپس ضرا  ی( بررسVIF)  انس ی عامل تورم وار

با  بوت    ي برا  R²  ا ی  نييتع  بی مدل، ضر  ینييقدرت تب  یابی ارز  ي شد. برا  نييتع  يدرصد   9۵  نانياطم  يهاو فاصله   ي ، سطوح معنادار t  ر یبازنمونه و بر اساس مقاد   ۵۰۰۰استرپ 

شاخص    ني. همچندی استفاده گرد  f²وابسته از اندازه اثر    ي رهاي بر متغ  نيبش يهر سازه پ  ريتأث  زان يم  یبررس   ي شد و برا  محاسبه  ،یمل  تی و هو  یغرور مل  ژه یوزا، به درون   يرها يمتغ

Q²   مدل و شاخص    كننده ینيبش يارتباط پ  یاب یمنظور ارز بهSRMR م يت  يهات ياثر موفق  ،يمدل ساختار  یمدل گزارش شد. در بخش اصل  ی برازش كل  ي ارهاياز مع  یك یعنوان  به  

http://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0
http://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0


 

 

 

 

 صورت گرفته است.  (CC BY-NC 4.0گواهی ) صورت دسترسی آزاد مطابق باانتشار این مقاله بهتمامی حقوق انتشار این مقاله متعلق به نویسنده است.  ۱۴۰۵ ©حق نشر: مجوز و 

 مدیریت، آموزش و توسعه در عصر دیجیتال 8

 م،يمدل مورد آزمون قرار گرفت. افزون بر اثرات مستق  يزادرون   يرها يبا متغ  یورزش   ياو مصرف رسانه   یاجتماع  يروابط همانندساز   زي و ن  یمل   تی و هو  یبر غرور مل  باليوال  یمل

  ي انمونه   ۵۰۰۰استرپ  از بوت   یانج يآزمون اثرات م  ي شد. برا  یبررس  یمل  ت یهو   به  نيبش يپ  ي هاسازه   ر یو سا  باليوال  یمل  م يت  يهاتيدر انتقال اثر موفق  زين  یغرور مل   ی انجينقش م

در نظر گرفته    ۰.۰۵پژوهش    ي هاهيآزمون فرض  يبرا   يآمار   يآن شامل صفر نبود. سطح معنادار   ي درصد  9۵  نانيشد كه فاصله اطم  یمعنادار تلق  یزمان  م يرمستقياستفاده شد و اثر غ

مؤثر بر    ميرمستقيو غ  ميمستق  يسازوكارها   یی شناسا  نيجوانان و همچن  یمل  تی هو  نييعراق در تب  باليوال  یمل   ميت  يهات ي نقش موفق  زان يم  نييتع  نامكا  یليتحل  ندیفرا   نیشد. ا 

 رابطه را فراهم ساخت.  نیا

 هایافته 

گيري و مدل ساختاري با رویكرد حداقل مربعات جزئی بررسی اندازه سنجی ابزار و سپس مدل  هاي روان دهنده، ویژگی پاسخ   ۴۰۰هاي  در این پژوهش، پس از گردآوري داده 

اي، غرور ملی و هویت ملی را پوشش  گویه بود و در مرحله بررسی مقدماتی، پنج سازه موفقيت تيم ملی، همانندسازي اجتماعی، مصرف رسانه   3۰شد. پرسشنامه اوليه مشتمل بر  

هاي خبرگان، اصلاحات لازم از نظر شفافيت، تناسب مفهومی و قابليت  نفر از متخصصان بررسی شد. پس از دریافت دیدگاه   ۵داد. روایی صوري و محتوایی ابزار با استفاده از نظر  می 

ندسازي اجتماعی و هاي موفقيت تيم ملی، همانبراي سازه  CVR محاسبه شد. مقدار  (CVR) ها انجام شد. براي بررسی كمی روایی محتوا نيز شاخص نسبت روایی محتوا فهم گویه 

در نظر گرفته   ۰.99خبره برابر با    ۵به دست آمد. با توجه به اینكه مقدار بحرانی لاوشه براي   ۰.6۰اي و هویت ملی برابر با  هاي مصرف رسانه و براي سازه   ۱.۰۰غرور ملی برابر با  

تر از حد بحرانی بود. بنابراین، برخلاف تفسير اوليه مبنی بر  اي و هویت ملی پایين براي مصرف رسانه   ۰.6۰شده بود، سه سازه نخست معيار موردنظر را برآورده كردند، اما مقدار  

 .توان تأیيد كمی روایی محتوایی این دو بخش را بدون بازنگري یا استفاده از شواهد تكميلی روایی اعلام كردنمی  CVR تأیيد كامل تمامی موارد، بر اساس معيار عددي

؛ براي همانندسازي  ۰.9۱و پایایی تركيبی  ۰.89پایایی مقدماتی پرسشنامه با استفاده از آلفاي كرونباخ و پایایی تركيبی بررسی شد. براي سازه موفقيت تيم ملی، آلفاي كرونباخ 

به دست آمد. همچنين آلفاي كرونباخ كل    ۰.88و    ۰.8۴؛ و براي هویت ملی  ۰.92و    ۰.9۰؛ براي غرور ملی  ۰.9۰و    ۰.87اي  ؛ براي مصرف رسانه ۰.89و    ۰.8۵ترتيب  اجتماعی به 

ها از همسانی درونی مطلوب برخوردار بودند و پایایی كل پرسشنامه  بود. بنابراین، در ارزیابی مقدماتی، همه سازه   ۰.96و پایایی تركيبی كل برابر با    ۰.9۴اي برابر با  گویه   3۰پرسشنامه  

 .ار داشتنيز در سطح بسيار بالایی قر

– شاپيرو و ۰.393 اسميرنوف–، آماره كولموگروف o1 گویه در. شد اجرا هاگویه  براي ویلک–شاپيرو و اسميرنوف–هاي كولموگروف ها، آزمون براي بررسی وضعيت توزیع داده 

، b6 تا b1 هايبود. در گویه   ۰.893و    ۰.۱86برابر با   o5 ؛ و در۰.8۴8و    ۰.3۰3برابر با   o4 ؛ در۰.79۴و    ۰.2۴6برابر با   o3 ؛ در۰.872و    ۰.273ترتيب  به  o2 در  ؛۰.73۴  ویلک

 ۰.76۰ و  ۰.666  ،۰.7۱8  ،۰.72۰  ،۰.7۵7  ،۰.8۰6  ترتيب به   ویلک –شاپيرو  هايآماره   و  ۰.3۴3 و  ۰.323  ،۰.299  ،۰.3۱۵  ،۰.288  ،۰.2۴۵  ترتيببه   اسميرنوف –هاي كولموگروفآماره 

 ،۰.6۵۵  ترتيببه  ویلک–شاپيرو  هايآماره   و  ۰.329 و  ۰.262  ،۰.279  ،۰.3۵3  ،۰.369  ،۰.338 ترتيببه   اسميرنوف –هاي كولموگروفنيز آماره  c6 تا c1 هايگویه   در.  آمد دست  به

 .بود  ۰.737 و ۰.778 ،۰.667 ،۰.639 ،۰.6۵۱

  ترتيب به   ویلک–شاپيرو   مقادیر   و  ۰.33۰  و  ۰.278  ،۰.3۰۰  ،۰.277  ،۰.3۰3  ،۰.399  ،۰.287  ،۰.2۴6  ترتيببه   اسميرنوف –هاي كولموگروف، آماره d8 تا d1 هايبراي گویه 

 ، ۰.3۰8 ،۰.387  ،۰.33۵  ترتيببه   اسميرنوف –، آماره كولموگروفe5 تا e1 هايگویه  در نهایت، در. آمد   دست به ۰.723  و  ۰.76۰  ،۰.7۱7  ،۰.76۱  ،۰.638  ،۰.663  ،۰.778  ،۰.768

  براي   آزمون  دو  هر  معناداري  سطح  و  بود  ۴۰۰  هاآزمون  تمامی  در  آزادي  درجه.  شد  گزارش  ۰.737  و  ۰.6۵۱  ،۰.72۱  ،۰.6۰۱  ،۰.6۵۵  ترتيببه   ویلک–شاپيرو  آماره  و  ۰.262  و  ۰.369

شد. این نتيجه با  ها رد هاي رسمی نرماليت، فرض نرمال بودن توزیع گویه بود. بنابراین، بر اساس آزمون  p<0.001 موارد  همه در یعنی شد؛ گزارش ۰.۰۰۰ با برابر هاگویه  تمامی

انجام شد، عدم نرماليت   PLS-SEM بوده است همخوانی ندارد. با این حال، از آنجا كه تحليل اصلی پژوهش با رویكرد  ۰.۰۵تفسير اوليه مبنی بر اینكه سطح معناداري بيشتر از  

 .استرپ ارزیابی شدگيري بوت چندمتغيره مانع اجراي مدل نيست و معناداري روابط نيز با روش بازنمونه 
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شده،  استفاده شد. در مدل نهایی تحليل SmartPLS افزاریابی معادلات ساختاري مبتنی بر حداقل مربعات جزئی در نرم براي ارزیابی روابط ميان متغيرهاي پژوهش از مدل 

و بافت قومی ـ مذهبی   ENDO ، هویت ملی با نمادMED2 ، غرور و انسجام ملی با نمادMED1 ، همانندسازي اجتماعی با تيم ملی با نمادEXO1 اي ورزشی با نمادمصرف رسانه 

گيري از طریق بارهاي عاملی، پایایی،  پذیر مربوط به هر سازه به متغير پنهان متناظر متصل شدند و سپس كيفيت مدل اندازه هاي مشاهده وارد مدل شدند. شاخص  MOD با نماد

 .روایی همگرا و روایی واگرا بررسی شد

شود، بارهاي  مشاهده می   ۱گونه كه در جدول  ها ارزیابی شدند. بار عاملی بيانگر شدت رابطه هر گویه با سازه پنهان متناظر است. هماندر نخستين مرحله، بارهاي عاملی شاخص 

متغير بودند و   ۰.8۴۵تا  ۰.322اي ورزشی، بارهاي عاملی از قرار داشتند و در مجموع وضعيت مناسبی را نشان دادند. در سازه مصرف رسانه  ۰.87۴تا  ۰.6۴۱عاملی هویت ملی بين 

 طور آشكار ضعيف بود، در حالی كه بالاترین بار مربوط بهبه  ۰.۱73با بار   b3 قرار داشت. در سازه همانندسازي اجتماعی، گویه   ۰.۴۰تر از حد متعارف  پایين   ۰.322با بار   o4 گویه 

b6   هايغرور و انسجام ملی، بارهاي عاملی عمدتاً بالا بودند و گویه بود. در سازه    ۰.8۰6با مقدار c1 و c2  داشتند؛ با این حال،   ۰.9۴8و    ۰.962ترتيب بارهاي  بهc5   ۰.۴۵۴با بار  

 .تري داشتندعملكرد ضعيف  ۰.۵۵9با بار  e2 و ۰.۴6۱با بار  e3 مطلوب بودند، در حالی كه e5 و e1 ،e4 ها بود. در سازه بافت قومی ـ مذهبی نيز بارهايتر از سایر گویه ضعيف 

 گیری های مدل اندازه. بارهای عاملی شاخص1جدول 

 ENDO EXO1 MED1 MED2 MOD گویه 
b1 — — 0.527 — — 
b2 — — 0.551 — — 
b3 — — 0.173 — — 
b4 — — 0.596 — — 
b5 — — 0.636 — — 
b6 — — 0.806 — — 
c1 — — — 0.962 — 
c2 — — — 0.948 — 
c3 — — — 0.793 — 
c4 — — — 0.835 — 
c5 — — — 0.454 — 
c6 — — — 0.834 — 
d1 0.817 — — — — 
d2 0.794 — — — — 
d3 0.641 — — — — 
d4 0.750 — — — — 
d5 0.687 — — — — 
d6 0.874 — — — — 
d7 0.833 — — — — 
d8 0.740 — — — — 
e1 — — — — 0.876 
e2 — — — — 0.559 
e3 — — — — 0.461 
e4 — — — — 0.861 
e5 — — — — 0.836 
o1 — 0.777 — — — 
o2 — 0.675 — — — 
o3 — 0.625 — — — 
o4 — 0.322 — — — 
o5 — 0.845 — — — 
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براي ارزیابی روایی همگرا محاسبه گردید. نتایج جدول  AVE بررسی شد و همزمان rho_C و پایایی تركيبی rho_Aها با استفاده از آلفاي كرونباخ،  در مرحله بعد، پایایی سازه 

از پایایی بسيار مطلوبی برخوردار بود. غرور و انسجام ملی نيز با مقادیر    ۰.92۰و پایایی تركيبی    ۰.9۰7برابر با   rho_A،  ۰.9۰۰دهد كه هویت ملی با آلفاي كرونباخ  نشان می   2

اي ورزشی، آلفاي كرونباخ  قابل قبول بود. در سازه مصرف رسانه  ۰.8۵۱و پایایی تركيبی  ۰.79۴وضعيت مطلوبی داشت. بافت قومی ـ مذهبی نيز با آلفاي  ۰.923و  ۰.9۴۰، ۰.89۵

 و  ۰.۵83اخ آن  ترین وضعيت مربوط به همانندسازي اجتماعی بود كه آلفاي كرونببود. ضعيف   ۰.79۴قرار داشت، اگرچه پایایی تركيبی آن    ۰.7۰تر از آستانه  اندكی پایين  ۰.69۰

rho_A  بود؛ هرچند ۰.۵67آن rho_C  به دست آمد. بنابراین، پایایی این سازه باید با احتياط تفسير شود  ۰.73۱برابر با. 

مصرف   AVEبودند. در مقابل،  ۰.۵۰بود كه همگی بيشتر از   ۰.۵۴7و بافت قومی ـ مذهبی  ۰.67۵، غرور و انسجام ملی ۰.۵93هویت ملی برابر با  AVEاز نظر روایی همگرا، 

 .طور كامل تأیيد نشدبه  ۰.۵۰به دست آمد. بنابراین، روایی همگراي این دو سازه بر اساس معيار   ۰.337و همانندسازي اجتماعی برابر با  ۰.۴۵۴اي ورزشی برابر با رسانه 

 های پژوهش . پایایی و روایی همگرای سازه2جدول 

 AVE (rho_C) پایایی ترکیبی rho_A آلفای کرونباخ  سازه 

 0.900 0.907 0.920 0.593 (ENDO) هویت ملی

 0.690 0.789 0.794 0.454 (EXO1) ای ورزشی مصرف رسانه

 0.583 0.567 0.731 0.337 (MED1) همانندسازی اجتماعی

 0.895 0.940 0.923 0.675 (MED2) غرور و انسجام ملی 

 0.794 0.867 0.851 0.547 (MOD) بافت قومی ـ مذهبی

 

، ۰.77۰برابر با   ENDO براي AVE هر سازه در قطر اصلی ماتریس قرار گرفت. جذر AVE جذر   معيار،  این  صحيح  تفسير  براي. شد بررسی  لاركر–روایی واگرا با معيار فورنل 

بود. بررسی ماتریس نشان داد كه روایی واگرا در همه روابط    ۰.7۴۰برابر با   MOD و براي   ۰.822برابر با   MED2 ، براي۰.۵8۰برابر با   MED1 ، براي۰.67۴برابر با   EXO1 براي 

برابر با   MOD و MED2 هر دو سازه بيشتر است. همچنين همبستگی AVE بود كه از جذر  ۰.8۴2برابر با  MOD و ENDO شود. براي نمونه، همبستگیطور كامل تأیيد نمی به 

بيشتر است.    ۰.۵8۰یعنی   MED1 سازه AVE بود كه از جذر  ۰.663نيز برابر با   MED1 و EXO1 . همبستگیبيشتر بود MOD سازه AVE مربوط به جذر  ۰.7۴۰از مقدار    ۰.76۵

 .شودویژه ميان بافت قومی ـ مذهبی و هویت ملی، همپوشانی مفهومی قابل توجهی مشاهده می ها مختلط است و به رو، شواهد مربوط به تمایز سازه ازاین 

 لارکر –روایی واگرا بر اساس معیار فورنل. 3جدول 

 ENDO EXO1 MED1 MED2 MOD سازه 

ENDO 0.770 — — — — 

EXO1 0.351 0.674 — — — 

MED1 0.420 0.663 0.580 — — 

MED2 0.693 0.369 0.246 0.822 — 

MOD 0.842 0.475 0.598 0.765 0.740 

 

 براي مسيرهاي VIF ارزیابی شد. مقادیر  VIF بين با استفاده از هاي پيش خطی بين سازه ساختاري مورد بررسی قرار گرفت. ابتدا احتمال همگيري، مدل  پس از ارزیابی مدل اندازه 

EXO1→ENDO  ،EXO1→MED1  ،EXO1→MED2  ،MED1→ENDO  ،MED1→MED2  ،MED2→ENDO  ،MED2→MOD و MOD→ENDO ترتيب به

بودند و شواهدي مبنی بر وجود مشكل جدي    3و حتی كمتر از    ۵بود. بنابراین، تمامی مقادیر كمتر از    2.۰79و    ۱.۰۰۰،  2.۰67،  ۱.273،  ۱.3۵7،  ۱.273،  ۱.۰۰۰،  ۱.3۱8برابر با  

 .خطی مشاهده نشدهم
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  يمثبت، اما از نظر آمار  یمل   ت یبر هو   ی ورزش يااثر مصرف رسانه   شود،ی مشاهده م ۴گونه كه در جدول  استرپ استفاده شد. همان از روش بوت   رهايمس ي آزمون معنادار  ي برا

،  t=1.602)  دي نرس  ي(، اما به سطح معنادار β=0.463مثبت بود ) ز ين ی اجتماع ي بر همانندساز   یورزش  يا(. اثر مصرف رسانه β=0.210 ،t=1.855 ،p=0.064بود )  رمعناداريغ

p=0.109یبر غرور و انسجام مل  ياثر معنادار یورزش يامصرف رسانه ني(. همچن  ( نداشتβ=0.208 ،t=0.712 ،p=0.477.) 

-=βگزارش شد )   رمعناداريو غ  یمنف  زين  ی( و اثر آن بر غرور و انسجام ملβ=-0.318  ،t=1.555  ،p=0.120بود )  رمعناداريو غ  یمنف   یمل  تیبر هو   یاجتماع   يهمانندساز  اثر

0.124 ،t=0.694 ،p=0.488زين  یمل  تیبر هو   یغرور و انسجام مل مي(. اثر مستق  ( معنادار نبودβ=0.094 ،t=0.803 ،p=0.422.) 

ـ   ی ( و اثر بافت قوم β=0.698  ،t=8.353  ،p<0.001بود )  يمثبت و قو   یـ مذهب  ی بر بافت قوم  یمعنادار بودند. اثر غرور و انسجام مل  ياز نظر آمار   ريمقابل، دو مس  در

معنادار   ی، روابط اصل SmartPLS یدر خروج  هشددر ساختار مشخص  ن،ی(. بنابراβ=0.732 ،t=6.253  ،p<0.001به دست آمد ) يقو  اريمثبت و بس زين  یمل تی بر هو یمذهب

 مربوط بودند.   MED2→MOD→ENDO رهيبه زنج

 خطی روابط ساختاری . ضرایب مسیر، معناداری و شاخص هم4جدول 

 t p VIF انحراف معیار  میانگین نمونه  (O) ضریب مسیر مسیر

EXO1 → ENDO 0.210 0.155 0.113 1.855 0.064 1.318 

EXO1 → MED1 0.463 0.427 0.289 1.602 0.109 1.000 

EXO1 → MED2 0.208 0.143 0.292 0.712 0.477 1.273 

MED1 → ENDO -0.318 -0.191 0.204 1.555 0.120 1.357 

MED1 → MED2 -0.124 -0.054 0.178 0.694 0.488 1.273 

MED2 → ENDO 0.094 0.138 0.117 0.803 0.422 2.067 

MED2 → MOD 0.698 0.693 0.084 8.353 <0.001 1.000 

MOD → ENDO 0.732 0.659 0.117 6.253 <0.001 2.079 

 

بين بود؛ بنابراین، متغيرهاي پيش  ۰.7۰2شده آن برابر با  تعدیل  R² و   ۰.7۱۴هویت ملی برابر با   R² شده استفاده شد. مقدار تعدیل  R² و R² تبيينی مدل از براي بررسی قدرت  

برابر با   R² دهنده قدرت تبيينی بالا است. براي همانندسازي اجتماعی مقداردرصد از واریانس این سازه را تبيين كردند كه نشان   7۱.۴واردشده به معادله هویت ملی در مجموع  

بود كه    ۰.۰۱۵شده برابر با  تعدیل  R² و   ۰.۰3۵برابر با   R²به دست آمد كه بيانگر قدرت تبيين ضعيف تا متوسط است. براي غرور و انسجام ملی،    ۰.2۰6شده  و مقدار تعدیل   ۰.2۱۴

درصد از واریانس   ۴8.8بود؛ به این معنا كه    ۰.۴82شده آن برابر با و مقدار تعدیل   ۰.۴88بافت قومی ـ مذهبی برابر با   R² دهد. همچنينقدرت تبيينی بسيار محدودي را نشان می 

 .بين مربوطه تبيين شدآن در مدل توسط متغير پيش 

داشت كه در محدوده كوچک تا متوسط قرار گرفت،   ۰.۱۱7اي ورزشی بر هویت ملی اندازه اثر  بين بررسی شد. مصرف رسانه نيز براي تعيين سهم نسبی هر پيش f² اندازه اثر 

و كوچک بود. همانندسازي    ۰.۰3۵اي بر غرور و انسجام ملی برابر با  و در محدوده متوسط بود. اندازه اثر مصرف رسانه   ۰.273در حالی كه اثر آن بر همانندسازي اجتماعی برابر با  

بود    ۰.۰۱۵بود. اندازه اثر غرور و انسجام ملی بر هویت ملی نيز    ۰.۰۱2داشت كه متوسط ارزیابی شد، اما اثر آن بر غرور و انسجام ملی تنها    ۰.26۰اجتماعی بر هویت ملی اندازه اثر  

دهنده اندازه اثر  بود كه هر دو نشان  ۰.9۰۱برابر با  MOD→ENDO و مسير ۰.9۵۱برابر با  MED2→MOD مسير f²رار گرفت. در مقابل، وچک قو عملاً كمتر از آستانه اثر ك

 .بسيار بزرگ هستند
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 . ضرایب تعیین و اندازه اثر مدل ساختاری 5جدول 

 مقدار  سازه/مسیر شاخص 

R² ENDO 0.714 

R² شده تعدیل ENDO 0.702 

R² MED1 0.214 

R² شده تعدیل MED1 0.206 

R² MED2 0.035 

R² شده تعدیل MED2 0.015 

R² MOD 0.488 

R² شده تعدیل MOD 0.482 

f² EXO1 → ENDO 0.117 

f² EXO1 → MED1 0.273 

f² EXO1 → MED2 0.035 

f² MED1 → ENDO 0.260 

f² MED1 → MED2 0.012 

f² MED2 → ENDO 0.015 

f² MED2 → MOD 0.951 

f² MOD → ENDO 0.901 

 

مرحله، شاخص  آخرین  بررسی شدند.  در  برازش كلی مدل  اشباع  SRMR مقدارهاي  با  در مدل  برابر  با    ۰.۰9۴شده  برابر  برآوردشده  در مدل  معيار    ۰.۰9۵و  اساس  بر  بود. 

شده و  براي مدل اشباع d_ULS بالاتر هستند. مقدار   ۰.۰8گيرانه  دهنده برازش قابل تحمل مدل باشند، هرچند نسبت به معيار سخت توانند نشان، این مقادیر می ۰.۱۰آميز  تساهل

استرپ است؛  مستلزم مقایسه با مقادیر صدكی حاصل از بوت  d_G و d_ULS بود. تفسير قطعی  2.۱۵3و    2.۱2۵ترتيب  به d_G و مقدار  ۱.393و    ۱.3۵۰ترتيب  برآوردشده به 

 .كندشده براي داوري قطعی كفایت نمیبنابراین صرف كوچک یا بزرگ بودن مقادیر گزارش 

طور  به دست آمد. این مقدار به   ۰.۵83براي هر دو مدل برابر با   NFI بود. همچنين  7۵3.۱9۱و در مدل برآوردشده برابر با    7۵2.767شده برابر با  دو در مدل اشباع آماره كاي 

 SRMR :كنندهاي برازش تصویري یكدست ارائه نمی كند. در نتيجه، مجموعه شاخص قرار دارد و بنابراین از برازش قوي مدل حمایت نمی   ۰.9۰تر از حدود متعارف  محسوسی پایين

توان حكم قطعی صادر كرد. بنابراین  استرپ نمی نيز بدون مقادیر مرجع بوت d_G و d_ULS ضعيف است و براي NFI در محدوده قابل تحمل قرار دارد، اما  ۰.۱۰بر اساس آستانه  

 .طور قطعی تأیيد شوداحتياط در تفسير« توصيف شود، نه اینكه برازش مطلوب آن به تر است برازش كلی مدل »مختلط و نيازمند مناسب 

 های برازش کلی مدل. شاخص6جدول 

 مدل برآوردشده  شده مدل اشباع شاخص 

SRMR 0.094 0.095 

d_ULS 1.350 1.393 

d_G 2.125 2.153 

Chi-square 752.767 753.191 

NFI 0.583 0.583 

 

طور مستقيم اثر معناداري بر هویت ملی، همانندسازي اجتماعی یا غرور و انسجام ملی نداشت. همچنين اي ورزشی به در مجموع، نتایج مدل ساختاري نشان داد كه مصرف رسانه 

بر هویت ملی نيز معنادار نبود. در مقابل،  همانندسازي اجتماعی با تيم ملی نه بر هویت ملی و نه بر غرور و انسجام ملی اثر معناداري نشان نداد و اثر مستقيم غرور و انسجام ملی  
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ترین اثر مستقيم مدل را بر هویت ملی نشان داد. علاوه بر این، مدل  غرور و انسجام ملی اثر مثبت و بسيار قوي بر بافت قومی ـ مذهبی داشت و بافت قومی ـ مذهبی نيز قوي 

 .درصد از واریانس هویت ملی را تبيين كند كه از قدرت تبيينی بالاي معادله مربوط به هویت ملی حكایت دارد 7۱.۴توانست 

هاي ورزشی یا همانندسازي با تيم ملی ناشی شود، گيري هویت ملی بيش از آنكه مستقيماً از مصرف رسانه دهد كه در جامعه مورد مطالعه، شكل آمده نشان می دست الگوي به 

تنهایی براي ایجاد تغيير معنادار در احساس هویت ملی كافی نبوده  تر اجتماعی و فرهنگی ارتباط دارد. به عبارت دیگر، مشاهده و پيگيري رویدادهاي ورزشی بههاي عميق با زمينه 

 .شوداي وابسته است كه تجربه ورزشی در آن تفسير و معناگذاري می است و رابطه ميان ورزش و هویت ملی به زمينه 

نشان داد كه این سازه    ۰.9۰۱از بافت قومی ـ مذهبی به هویت ملی و اندازه اثر    ۰.732تر از سایر متغيرها بود. ضریب مسير در این ميان، نقش بافت قومی ـ مذهبی برجسته

از غرور و انسجام ملی به بافت قومی ـ مذهبی نشان داد كه ميان این دو حوزه نيز    ۰.698اي در تبيين هویت ملی دارد. همزمان، ضریب مسير  كنندهشده سهم تعيين در مدل ارائه 

دهند كه تجربه غرور و انسجام ملی ممكن است در تعامل با ساختارهاي قومی و مذهبی جامعه معنا پيدا كند و این ساختارها به  ها نشان می پيوندي قوي وجود دارد. بنابراین، یافته 

 .رتباط قوي داشته باشندنوبه خود با احساس تعلق و هویت ملی ا 

داشتند، آلفاي    ۰.۵۰كمتر از   AVE اي ورزشی و همانندسازي اجتماعیگيري صورت گيرد. دو سازه مصرف رسانه با وجود این، تفسير این یافته باید با توجه به كيفيت مدل اندازه 

  شدت   رو،ازاین .  نكرد تأیيد  را  كامل  تمایز   مذهبی،   ـ قومی  بافت و  ملی هویت  ویژهبه سازه،  هايزوج  برخی  براي نيز  لاركر – كرونباخ همانندسازي اجتماعی پایين بود و معيار فورنل

، ممكن است تا حدي با همپوشانی تجربی و مفهومی این دو سازه مرتبط باشد و لازم است در تفسير نظري نتایج  MOD→ENDO مسير  ویژه به   ساختاري،   مسيرهاي   برخی   بالاي

 .این نكته مورد توجه قرار گيرد

 

ای ورزشی، همانندسازی اجتماعی با تیم ملی، غرور و انسجام ملی، بافت قومی ـ مذهبی و . مدل نهایی روابط ساختاری میان مصرف رسانه1شکل 

 هویت ملی جوانان عراقی

سازي شده است. بنابراین، از نظر آماري  مدل  ENDO و یک مسير مستقيم به  MED2 شده، سازه بافت قومی ـ مذهبی با یک مسير مستقيم از همچنين، در خروجی مدل ارائه 

گري مستلزم ایجاد و  ؛ زیرا آزمون تعدیل PLS-SEM گر« به معناي فنیكند، نه یک »تعدیل زاي بينابينی عمل می اي یا درون این سازه در مدل موجود همانند یک متغير واسطه
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كنند، اما براي ادعاي  هاي فعلی از نقش مستقيم بافت قومی ـ مذهبی در هویت ملی حمایت می گر است. بر این اساس، یافته بين و تعدیل آزمون یک جمله تعاملی ميان متغير پيش 

 .گري آن باید یک مدل تعاملی جداگانه آزمون شوداثر تعدیل 

اي و همانندسازي ورزشی در مدل حاضر به سطح در نهایت، نتایج نشان داد كه پيوند ورزش با هویت ملی در ميان جوانان عراقی فرایندي ساده و مستقيم نيست. اثرات رسانه 

هاي ورزشی ملی  ها و تجربه تري داشتند. بر این اساس، موفقيت ویژه بافت قومی ـ مذهبی نقش برجسته هاي اجتماعی ـ فرهنگی و به معناداري آماري نرسيدند، در حالی كه مؤلفه

تر احساس تعلق جمعی متصل  تري برقرار كنند كه در بستر اجتماعی، فرهنگی، قومی و مذهبی جامعه معنا پيدا كرده و به سازوكارهاي عميق توانند با هویت ملی پيوند قوي زمانی می 

 .شوند

 گیریبحث و نتیجه 

 یاجتماع يهمانندساز  ،یورزش ياو با در نظر گرفتن نقش مصرف رسانه  یجوانان عراق یمل   تی هو نييدر تب  باليوال یمل  ميت يهات ي نقش موفق  یپژوهش حاضر با هدف بررس

نداشت.    یمل  تیبر هو   يو معنادار   مياثر مستق  یورزش   يانشان داد كه مصرف رسانه   يمدل ساختار  يهاافته یانجام شد.    یـ مذهب  یو بافت قوم  یغرور و انسجام مل  ،یمل  ميبا ت

  ت ی نه بر هو  یمل   ميبا ت  یاجتماع  يهمانندساز   گر،ی د   يمعنادار نبود. از سو   ياز نظر آمار  زين  ی و غرور و انسجام مل  یاجتماع  يبر همانندساز  یورزش  يااثر مصرف رسانه   نيهمچن

  ي معنادار و قو  يمعنادار نبود. در مقابل، دو رابطه در مدل از نظر آمار   زين  یمل  تیبر هو   یغرور و انسجام مل  مي. اثر مستقد نشان ندا  ياثر معنادار   ی و نه بر غرور و انسجام مل  یمل

نشان داد. افزون    یمل  ت یرا بر هو  م ياثر مستق نیتري قو  ز ين ی ـ مذهب  یداشت و بافت قوم یـ مذهب  یبر بافت قوم ی اثر مثبت و قابل توجه یكه غرور و انسجام مل  ياگونه بودند؛ به 

جوانان مورد مطالعه   یمل  تی هو انسیاز وار  یاند بخش بزرگموجود در مدل توانسته  يرها يمجموعه متغ  دهدی بود كه نشان م  ۰.7۱۴برابر با  یمل  تی هو نييتع بیمقدار ضر  ن،یبر ا

  شود، یو ساده ظاهر نم   م يصورت مستقبه   ی مل  تی بر هو  ياو رسانه   یعوامل ورزش   ريتأث  ،یعراقجوانان    انياز آن است كه در م  ی حاك  هاافته ی  یكل   ریتصو   ن،یكنند. بنابرا   نييرا تب

 دارند.  ندیفرا نیدر ا  يتركنندهن يينقش تع  یو مذهب یقوم ،ی فرهنگ ،یاجتماع ترق ي عم يهانهيبلكه زم

و   هالياخبار، مسابقات، تحل  ير يگيكه صرف پ  دهدی نشان م  جه ينت  نیبود. ا  ی مل  ت یبر هو  ی ورزش  يامصرف رسانه   م يبودن اثر مستق  رمعناداريمهم پژوهش، غ  افتهی   نينخست

 نیتراز مهم   یكیعنوان  از مطالعات، رسانه به   ياريدارد كه در بس   تياز آن جهت اهم  افتهی  نی . اشودی منجر نم  یاحساس تعلق مل  شیالزاماً به افزا   یمربوط به ورزش مل  يمحتوا 

  ت ی هو  يريگدر شكل   توانندی م  ،یاجتماع  يهاشبكه  ژهیوبه   ،يارسانه   يهاط ي اند كه محنشان داده   دیجد   يهاشده است. پژوهش   یمعرف   یو ورزش   یمل  ينمادها   ديبازتول  يبسترها

  ی داخل  يهانشان داده شده است كه رسانه  ني. همچن(Motahari et al., 2024)دارد   ياد یز  تي رسانه اهم  يو محتوا جهتجوانان نقش داشته باشند، اما نوع،  یو مل یفرهنگ

 ميبودن اثر مستق  رمعناداريمنظر، غ  ن ی. از ا(Taheri-Zangeneh & Rezaeian, 2025)كنند    جادی جوانان ا  ی مل  ت ی بر هو  یمتعارض  ی آثار متفاوت و حت  توانند ی م  یو خارج 

مواجهه با محتوا،   تيفيو ك ستين  یمل تیهو حيتوض يبرا  یكاف ريمتغ ییبه تنها  «يامصرف رسانه  زاني آن باشد كه »م انگريب تواندی در پژوهش حاضر م  یورزش يارسانه  فمصر 

 . ردي مورد توجه قرار گ دی با زين  یمل  يبا نمادها   یورزش يمحتوا  ونديپ زاني مسابقات و م  یینوع رسانه، چارچوب بازنما 

 م، يبا ت  نینماد   ونديپ  ای   يهمانندساز   یكنند كه مخاطب نوع  جادیا   یتیاثر هو  توانندی م  ی زمان  یورزش  يهااند رسانه همسو است كه نشان داده   یمطالعات  جیبا نتا  ريتفس  نیا

و    ینگرش  ي امدهايو پ  ی مصرف ورزش  ان يارتباط م  ی اصل  يازوكارها از س  یكی  یاجتماع  ت یمربوط به رفتار هواداران، هو  ي هامثال، در پژوهش   ي برقرار كند. برا   دادی رو  ا یورزشكار  

مخاطبان نسبت به   يبر نگرش و وفادار  یتیهو   يسازوكارها  قی از طر  توانندی م  ی ورزش  يهانشان داده شده است كه رقابت  ني. همچن(Kural, 2023)شده است   ی معرف يرفتار 

ممكن   ،یمل  ميبا ت قي عم یتیو هو  یرابطه عاطف کی   يريگبدون شكل   ياگفت كه مواجهه رسانه  توانی م ن،ی. بنابرا (Pan & Phua, 2020)اثر بگذارند   دادی عناصر مرتبط با رو

 منجر نشود.  ی مل  تیدر هو  رييبماند و به تغ  یاطلاعات باق افت یدر   ای  یاست صرفاً در سطح سرگرم

متفاوت به نظر  نيشيپ  يهاافته ی یدر نگاه نخست با برخ جهي نت  ن ینداشت. ا یمل   م يبا ت  ی اجتماع  ي بر همانندساز  ي اثر معنادار   یورزش  ي ادوم نشان داد كه مصرف رسانه  افتهی

 ,Kural)هواداران مرتبط باشد    يو وفادار   یاجتماع  تی با هو  تواند ی آن م  يهات يفعال  يريگي و پ  ميبا ت  ير ياند كه درگنشان داده   یمطالعات مرتبط با مصرف ورزش  رایز   رسد،ی م
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همچن(2023 هو   ني.  درباره  شخص  ت یپژوهش  ت  تي و  هو   یورزش  يهام يبرند  از  مثبت  برداشت  كه  است  داده  افزا  تواند ی م  م يت  ت ینشان  شود    يوفادار   ش یبه  منجر  هوادار 

(Keshtidar et al., 2018) ی ورزش  يادهد. ممكن است مصرف رسانه   حيرا توض ییعدم همسو   نیا  تواند ی جامعه مورد مطالعه م  یو ورزش   یفرهنگ  نهيحال، تفاوت زم  نی. با ا  

ها ورزش   ریسا  اب  سهیدر مقا  باليوال  یاجتماع  گاهیو جا  یبرجستگ  زانيم  نكهیا   ایمتمركز نباشد،    بال يوال  یمل  ميداشته باشد و الزاماً حول ت  یعموم   یتيماه  شتريب  یجوانان عراق  انيدر م

 نباشد.   یكاف  دی شد يهمانندساز  يريگشكل   يبرا

از طر   ستين  ياسازه صرفاً رسانه   ک ی  یاجتماع  يهمانندساز   ن،يهمچن تعلق گروه  يهات يموفق  ،یجمع   يهاتجربه   ق یو  م  یمستمر،  تعامل  م   ان يو  .  رديگی هواداران شكل 

احساس    جادی و ا  يمشترک، رهبر  يهاارزش   ،یاز تعاملات گروه  يامجموعه   قی از طر   یميت  يهادر ورزش   یاجتماع  تی كه هو  دهدی و همكاران نشان م  Pelletپژوهش    يهاافتهی

مستمر و تجربه    يريورزش مستلزم درگ  طي در مح  تی نشان داده است كه ساخت و حفظ هو  یورزش   يهات یمطالعه هو   ني. همچن(Pellet et al., 2025)  رد يگی »ما« شكل م

  یی مشترک باشد، ممكن است به تنها  ی وگو و تجربه عاطفگفت   ،یفاقد عنصر مشاركت جمع  يااگر مصرف رسانه   ن،ی. بنابرا(Andrijiw, 2020)گروه است    کیدر    ت یمعنادار عضو 

 نباشد.   یكاف  یاجتماع يهمانندساز  جاد ی ا  يبرا

لزوماً   یرسانه بر احساسات جمع  ر يكه تأث  دهد ینشان م   ز ين  جه ينت نینداشت. ا یبر غرور و انسجام مل يمعنادار  ر يتأث  یورزش  ياپژوهش نشان داد كه مصرف رسانه   گر ید افتهی

  زان يم  ت،ي موفق  تياز جمله برداشت مخاطب از اهم  يگر یعوامل د  به  یبه غرور مل   ییبازنما  نیا  لیورزشكاران را برجسته كنند، اما تبد   تيموفق  توانندی ها م. رسانه ستين  ميمستق

  انيم  وندينشان داد كه پ  یمل  ت یو هو  تاليجی د  يو همكاران درباره فرهنگ هوادار  Suكشور وابسته است. پژوهش   یكل ر یبا تصو   یورزش تي سطح رقابت و ارتباط موفق م،ياعتبار ت

مرور مطالعات    ني. همچن(Su et al., 2025)  رديگی شكل م  يتعامل هواداران و برندساز  ، ییبازنما   دهي چيپ  يندها یفرا   قیطر  از  يادر بستر رسانه   یمل   تی شهرت ورزشكار و هو

  ی مورد انتظار آنان همخوان   يهاورزشكار و ارزش  ت ی هو ان يكه م شودی م تري قو  ی برند ورزشكاران نشان داده است كه برداشت مخاطبان از ورزشكار زمان  ر یو تصو ت یمربوط به هو 

 شود.  ريتفس ی و مل یجمع یدر چارچوب معان یورزش  يكند كه محتوا جادیا  یغرور مل تواند ی م  یزمان يامصرف رسانه   ن،ی. بنابرا(Linsner et al., 2021)وجود داشته باشد 

  د یيرا تأ   یمل تیو هو  یم يت  تیهو   انيكه ارتباط م  ییهاپژوهش  یبا برخ  افتهی  نیمعنادار نبود. ا   یمل تیبر هو   یمل   ميبا ت  یاجتماع  ي اثر همانندساز  ج،یاز نتا  يگریبخش د در

هواداران    یمل  تی هو  ير يگدر شكل  توانندی م  یمذهب  ت یو و ه  يامنطقه  تی هو  ،یمي ت  تینشان دادند كه هو  Asadiو    Naghipour Giviنمونه،    ياند، تفاوت دارد. برا كرده 

 ميت  کی با  يباشد و همانندساز   ترده يچي پ  یمل  تی حال، در جامعه عراق ممكن است ساختار هو  نی. با ا(Naghipour Givi & Asadi, 2015)نقش داشته باشند  یمل يهاميت

و ممكن  رديگی شكل م یمتعدد تعلق اجتماع يهاه یمعمولاً در تعامل با لا  ،یو چندمذهب یتي در جوامع چندقوم  یلم تی غلبه كند. هو تی سطوح هو  ریبر سا یینتواند به تنها   یورزش

 نشود.   لیتبد ی احساس تعلق مل یكل  شیاحساس الزاماً به افزا  نیداشته باشد، اما ا   یكیاحساس نزد  یمل  مياست فرد با ت

جوانان    یمل  تی مرتبط با هو   ي واگرا  ایهمگرا    ي با رفتارها   توانندی م   ی داد كه نشان دادند عوامل قوم  حيتوض  ز يو همكاران ن  Najafpour  يهاافتهی با    توانی را م  جه ينت  نیا

ممكن    یمل   تی بر هو  یورزش  تی هو  ريبرخوردار باشند، تأث  يادیز   یاز برجستگ  یمذهب  ای  یكه تعلقات قوم  یطیدر شرا  ن،ی. بنابرا (Najafpour et al., 2023)ارتباط داشته باشند  

  ی تیبودن ساختار هو  هیاز چندلا  يانشانه   توانی را م  یمل  تیبه هو   یاجتماع  يهمانندساز   ريبودن مس   رمعناداريرو، غ  ني. از همرد يقرار گ  تري قو   يساختارها  نیا  رياست تحت تأث

 . یتجربه ورزش  ودنب   تياهمی دانست، نه لزوماً ب ی جوانان عراق

به خود و جامعه   شتريرا ب  ميت  تيهمانند بداند، موفق  یمل   ميبا ت  شتريآن بود كه هرچه فرد خود را ب  يمعنادار نبود. انتظار نظر  زين  یبر غرور و انسجام مل  یاجتماع  ي همانندساز  اثر

افراد از    ر ينحوه تفس  تواندی م  یاجتماع   تی هو  رایگرفته است؛ ز  رارق  تی مورد حما  یورزش  يهانه يزم  یفرض در برخ  نیتجربه كند. ا   يشتر يمنتسب كرده و احساس غرور ب  یمل

  ی احتمال  حاتي از توض  یكینشده است.   تيدر نمونه مورد مطالعه تثب  ريمس نیكه ا  دهدی حاضر نشان م  افتهی حال،    نی. با ا(Kural, 2023)كند    نييو شكست گروه را تع  تيموفق

  ی برخ   ن یيپا  یوجود بار عامل  ن،یتر منجر شود. علاوه بر ا گسترده   ینبوده كه به احساسات جمع  يادهندگان به اندازه پاسخ   انيدر م  باليوال  یلم  ميبا ت  يآن است كه شدت همانندساز 

 شود. ريتفس اطيبا احت ر يمس نیمربوط به ا  جهيكه نت كندی م  جابیا  زيسازه ن نیا ترف يضع ي همگرا ییو روا يهمانندساز  يهاه یگو

http://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0
http://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0


 

 

 

 

 صورت گرفته است.  (CC BY-NC 4.0گواهی ) صورت دسترسی آزاد مطابق باانتشار این مقاله بهتمامی حقوق انتشار این مقاله متعلق به نویسنده است.  ۱۴۰۵ ©حق نشر: مجوز و 

 مدیریت، آموزش و توسعه در عصر دیجیتال 16

از ورزش الزاماً   یاحساس انسجام ناش  ایغرور   یجانيكه تجربه ه دهدی نشان م جهينت نی بود. ا  یمل  تی بر هو یغرور و انسجام مل مي بودن اثر مستق  رمعناداريغ گر،یمهم د  افتهی

از نظر مفهومشود ی نم  لیتبد   دار ی پا  یمل  ت یبه هو   ميصورت مستقبه  به موقع  مدتوتاه ك   یواكنش عاطف  کی  تواند یم   ی غرور مل  ،ی.    ی مل  تی كه هو   یباشد، در حال  تي و وابسته 

  ر ی منجر شود كه با سا   یمل  تی هو   تی به تقو  ی احساس تنها در صورت  نیكند، اما ا   جاد یاحساس غرور ا   یورزش   تي امكان دارد موفق  ن،یاست. بنابرا  دارترشه یو ر   دارترینسبتاً پا   يساختار 

كه در نظام   شوندی م  لیتبد  ی مل  تی هو ي به نمادها  ی اند كه ورزشكاران زماننشان داده  ز ين یبخورد. مطالعات مرتبط با قهرمانان ورزش  وند يپ ی و اجتماع یخ یتار  ،یفرهنگ ي هامؤلفه 

  ي اتصال دستاوردها   ازمندياثر ن  نیا   ماعمل كند، ا  یمل   ری در سطح قدرت نرم و تصو  تواندی ورزش م   ني. همچن(Tehrani, 2018)كنند    داي پ  يمعنادار  گاهیجامعه جا  یو فرهنگ  نینماد

 . (Hadian & Karimi, 2021)است   یتر ملگسترده   يهات یبه روا  یورزش

مدل را داشت و نشان  مياثر مستق  نیتري قو  ۰.732  ب یبا ضر   ريمس  نیبود. ا  یمل تی بر هو یـ مذهب  ی بافت قوم  ي پژوهش مربوط به اثر مثبت و قو  افتهی   نیترمقابل، مهم  در

اند،  جوانان را برجسته كرده   یمل  تی هو  يريگدر شكل  یقوم  املكه نقش عو  ي با شواهد  افتهی  نیآنان دارد. ا  یو مذهب  ی قوم  نهيبا زم  یقيارتباط عم   یجوانان عراق  ی مل  تی داد كه هو

  تی هو  ي ريگدر شكل  ینقش قابل توجه توانندی م یمذهب ينشان داده است كه باورها  Anthoneyو    Njineپژوهش   ني. همچن(Najafpour et al., 2023) همسو است  

  ن ی كرد؛ بلكه ا  ليتحل  یـ مذهب  ی مستقل از ساختار قوم  توانی در عراق را نم   یمل   ت یهو  ن،ی ابرا . بن(Njine & Anthoney, 2024) جوانان داشته باشند    يو احساس هدفمند 

 . شودی ساخته م یو اجتماع ی نید  ،یدر تعامل با تعلقات قوم  تیهو

و   ي امنطقه  ،یميت  تی نشان دادند كه هو  Asadiو    Naghipour Giviاند، سازگار است.  كرده   دي تأك  تیبودن هو   یكه بر چندسطح   ییهابا پژوهش   نيهمچن  افتهی  نیا

و   یورزش  تینشان داد كه هو   Xiaن  ي. همچن(Naghipour Givi & Asadi, 2015)هواداران نقش داشته باشند    یمل تی هو  يريگ در شكل  گریكد یدر كنار  توانندی م یمذهب

در جامعه عراق، تعلق    ن،ی. بنابرا(Xia, 2022)كمک كند    ی گروه  ت ی هو  د يبه بازتول  تواند یو ورزش م   كندی م  داي معنا پ  ی و فرهنگ  یمحل   ي در بسترها  یقوم  ي هاگروه   یفرهنگ

 .كنندی م  فی خود را تعر یمل  تی آن هو  قیباشد كه افراد از طر  یی رهاياز مس ی كیاست  نبلكه ممك  رد،يگی قرار نم یمل   تی لزوماً در تقابل با هو  یـ مذهب  یقوم

مرتبط با غرور و انسجام   یكه احساسات جمع دهدی نشان م افتهی نیقابل توجه مطالعه بود. ا  يهاافته ی  گر یاز د   ز ين  ی ـ مذهب یبر بافت قوم  یغرور و انسجام مل   ي قو  اريبس  اثر

 توانیغرور و انسجام وارد شده بود، م   امد يعنوان پبه   یـ مذهب  یقومحاضر بافت    يدر ارتباط باشند. اگرچه در مدل آمار   یو مذهب  یبا نحوه تجربه و ادراک تعلقات قوم  توانندی م

خود اثر بگذارد    یو مذهب  ی افراد از تعلقات قوم  ريممكن است بر نحوه تفس  یجمع  تيدانست. تجربه موفق  ی اجتماع  تی مختلف هو  يهاه یلا  انيم  قي عم  ونديدهنده پرابطه را نشان   نیا

 ي هات ی و هو  یگروه  يهات ی هو ان يم وند يپ جاد یا  يبرا  ي همسو است كه ورزش را بستر  یدگاهیبا د   ريتفس ن یكند. ا ف یبازتعر   یمل  ت یهو رچوب تعلقات را در چا  نیا  ،یطیو در شرا

 .(Naghipour Givi & Asadi, 2015; Xia, 2022) داندی تر مكلان 

و   ي سازه چندبعد ک یرا    یمل ت یكه هو  ییكردهایبا رو جه ينت ن ی. استين ی مل  تی هو كنندهن ييعامل تع یی تنهاكه ورزش به  دهدی پژوهش نشان م ن یا يهاافته ی  ،یسطح كل در 

و    یآموزش ،یاجتماع ،یفرهنگ ينهادها   انيدر تعامل م  یل م ت ینشان داده است كه هو   زيجوانان ن یمل  تی هو  يهامؤلفه  ي گذاراست يس ی دارد. بررس  یهمخوان دانند ی م  ری پذاست يس

اند كه رفتار  نشان داده   یمطالعات مربوط به مشاركت ورزش ني. همچن(Farrokhi & Ghalibaf, 2024)داد  ليعامل منفرد تقل کیآن را به  توانی و نم رديگی شكل م یاسيس

در    تواند ی دوطرفه در نظر گرفته شود: ورزش م   د ی با ت یورزش و هو   انيرابطه م  ن،ی. بنابرا (Norozi et al., 2018)قرار دارد    یو اجتماع  یعوامل فرهنگ  ر يخود تحت تأث  ی ورزش

 كنند.  ريافراد چگونه ورزش را درک و تفس كندی م نييتع ز يموجود ن  تی اثرگذار باشد، اما ساختار هو تیهو

ورزشكاران   ي. مطالعات رورديگی شكل م   يمستمر و نهاد  يهاتجربه   قیاز طر   تیهو   دهدی دارد كه نشان م   یهمخوان  یورزش   تیهو   اتيبا ادب  نيپژوهش حاضر همچن  جینتا

باشد و حت  اريبس  تواند یم   ی ورزش  ت یاند كه هو نشان داده   ياحرفه پا  ی قدرتمند  از  . (Aston et al., 2022)داشته باشد    یاجتماع  و  ی روان  يامدها يپ  يادوران حرفه   انی پس 

  یتیاثر هو  جادیا   ياند كه برا آن   انگريب  هاافتهی  نی . ا (Maher, 2016)ورزشكاران ارتباط دارد    یشناختروان  يهای ژگیو   یبا برخ  یورزش  تی نشان داد كه هو   Maher  نيهمچن

دهد كه چرا در مطالعه    حيتوض  تواند ی موضوع م  ن یضرورت دارد. ا  یورزش   طي و معنادار با مح  ق يعم  دار،ی پا   ي ريدرگ  یو نوع  ستين  یورزش كاف   ير يگيپ  ای صرف مشاهده    ،يقو

 معنادار نبود.  یمل  تی بر هو   يو همانندساز يامصرف رسانه  ميحاضر اثر مستق
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توان   نیحال، بخش عمده ا  نیسازه برخوردار بوده است. با ا  نیا  يبرا   ییبالا  ینييكه مدل از توان تب  دهدی نشان م  یمل  تیهو   يبرا  ۰.7۱۴برابر با    R²مقدار    ،يمنظر كاربرد  از

  ت ی هو  ت ی تقو  يبرا   ميمستق  يعنوان ابزار عراق به   ی از بستر اجتماع  مستقل  توانی را نم  باليوال  یمل  ميت  تي موفق  جه،ي. در نتشود ی م  یناش  یـ مذهب  ی ظاهراً از نقش بافت قوم  ینييتب

همه اقوام و   یندگیمختلف، احساس نما  يهامشاركت گروه  ها،ت يموفق ییآن به نحوه بازنما  ريبخش عمل كند، اما تأثنماد وحدت  کیعنوان به   تواندی در نظر گرفت. ورزش م یمل

كه جامعه   شودی م  تی تقو یورزش زمان نیكاركرد نماد رای سازگار است؛ ز زيمسئله با نقش ورزش در قدرت نرم ن نیدارد. ا یبستگ ريفراگ ياد به نم  یمل ميت لیتبد زانيمذاهب و م

 .(Hadian & Karimi, 2021)  ردی معتبر و مشترک خود بپذ ییعنوان بازنماآن را به 

 ،يا است. مصرف رسانه   ميرمستقيو غ  مندنهيزم  ده،يچي پ  یجوانان عراق  یمل  تیو هو  بالي وال  یمل   ميت  يهات يموفق  انيكه رابطه م  كندی م  دیيپژوهش تأ  نیا  جیمجموع، نتا   در

 ن ييدر تب  ياجامعه نقش برجسته   یـ مذهب  یاما ساختار قوم   ،نشان ندادند  ی مل  تی بر هو  يصورت مستقل اثر معناداربه   ه،يبرخلاف انتظار اول  ،یو غرور مل   یاجتماع  يهمانندساز 

تجربه    انيكند و بتواند م  داي جامعه معنا پ  یو متناسب با تنوع اجتماع  ريفراگ  یكمک كند كه در چارچوب  یمل   تی هو  تی به تقو  تواندی م   یاساس، ورزش زمان  نیداشت. بر ا  یمل  تیهو

 برقرار سازد.  ونديمشترک پ  یجامعه مل کی  در تی و احساس عضو یو مذهب یتعلقات قوم ،یورزش

ها ممكن وجود ندارد و پاسخ   رهاي متغ  انيم  یروابط علّ  یامكان استنباط قطع  نیبود؛ بنابرا   ی خودگزارش   يهاو داده   یپژوهش حاضر، استفاده از طرح مقطع  يهات ی از محدود   یكی

موجب مشاركت    تواندی م  نینفر، استفاده از پرسشنامه آنلا   ۴۰۰  نهبا وجود حجم نمو  نيكنندگان قرار گرفته باشند. همچنشركت   ياادراک لحظه   ای  یاجتماع  تي مطلوب  رياست تحت تأث

 ،ياو مصرف رسانه   یاجتماع  يدر سازه همانندساز  ژهیوبه   ،يريگمدل اندازه   يهاشاخص   یدارند. برخ  تاليجی د   يدر فضا   يشتريب  تيو فعال  یشده باشد كه دسترس  یجوانان  شتريب

افراد    یعلاقه واقع   زانيو م  یمذهب  ،یقوم  ،یاستان  يهاتفاوت   ن،یگذاشته باشد. علاوه بر ا  ريتأث  يبر برآورد روابط ساختار   تواندی مسئله م  ن یبرخوردار نبودند و ا  یمطلوب  تيفياز ك  زين

 انجام شود.  اطيبا احت  دی با  یبه تمام جوانان عراق  جینتا  ميتعم جهينشد و در نت کي در مدل تفك  یليصورت تفصبه  باليبه وال

 ترق ي دق  یابیاستفاده شود تا امكان ارز   یمل   ميمهم ت   يهات يو پس از موفق  ش يپ  یمل  تی هو  راتييتغ  یبررس   يبرا   یطول  يهااز طرح   نده یآ  يهادر پژوهش   شود ی م  شنهاديپ

و   يارائه دهد. بازنگر یگروه يهااز تفاوت يترق ي دق ری تصو تواندی م تيمذهب و جنس ت،يبر اساس استان، قوم  ياطبقه يريگاستفاده از نمونه  نيجهت روابط فراهم گردد. همچن

مانند شدت    ییرها ينقش متغ  شودی م  شنهادي. پابد ی ها بهبود  سازه   نیا   ییای همگرا و پا  ییاست تا روا  يضرور  زين  ياو مصرف رسانه   یاجتماع  يمربوط به همانندساز   يهاه یتوسعه گو 

  ی بررس  زين  یخاص ورزش   يهات يو تجربه موفق  یمل   ميدر ت  یقوم  یندگیاعتماد به رسانه، احساس نما  ،يدر اجتماعات هوادار   كتمسابقات، مشار  يدفعات تماشا   بال،يعلاقه به وال

  ی و مذهب  یمقو   يهادر گروه   یمل  تیورزش و هو   انيروابط م  ایمسئله استفاده كرد كه آ   نیآزمون ا  يبرا   یواقع   يگرل یتعد  يهاو مدل   یچندگروه   لياز تحل  توانی م   نيشود. همچن

 . ر يخ ایمختلف متفاوت است  

استفاده كنند كه تمام   ريفراگ يكرد یاز رو یمل  ميت يهات يموفق یی در بازنما   یمل  يهاعراق، وزارت جوانان و ورزش و رسانه  باليوال ون يفدراس شود ی م  شنهاديپ ،ينظر كاربرد  از

  يساز برجسته   ،یاجتماع  يهاي بند ميمشترک و فراتر از تقس  ينماد   انعنوبه   یمل   ميت  ی مشاركت دهد. معرف  ی مل  يهات يموفق  ت یكشور را در روا   ياو منطقه  ی مذهب  ،یقوم  يهاگروه 

  ت يظرف  تواندی جوانان مناطق مختلف م انيم یورزش يهاوحدت و تعلق مشترک و گسترش برنامه  تی با محور يارسانه  يمحتوا  ديمتفاوت، تول يهانه يشيورزشكاران با پ يهمكار 

 ی فرهنگ  يهاش یمحور و استفاده از ورزشكاران محبوب در پو و جوانان   یدانشگاه  يهامشترک، برنامه   يهوادار   يدادها یرو   يبرگزار   نيدهد. همچن  شیورزش را افزا  یاجتماع

 را فراهم كند.  ی و تعلق مل  یاز همبستگ رتريفراگ يابه تجربه یورزش  تيموفق  لیتبد  نهيزم  تواندی م

 تشکر و قدردانی

 گردد. از تمامی كسانی كه در طی مراحل این پژوهش به ما یاري رساندند تشكر و قدردانی می
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 مشارکت نویسندگان

 در نگارش این مقاله تمامی نویسندگان نقش یكسانی ایفا كردند. 

 تعارض منافع 

 . وجود ندارد یتضاد منافع گونه چيانجام مطالعه حاضر، ه در

 مالی حمایت 

 این پژوهش حامی مالی نداشته است. 

 موازین اخلاقی 

 در انجام این پژوهش تمامی موازین و اصول اخلاقی رعایت گردیده است.  

Extended Summary 

Introduction 

National identity is a multidimensional social construct through which individuals perceive themselves as members of a 

broader national community and develop emotional, cognitive, and symbolic attachments to their country, its cultural heritage, 

social values, collective history, and shared future. The formation of national identity is particularly important among young 

people because youth represents a developmental and social period during which collective affiliations, political orientations, 

cultural identifications, and perceptions of belonging are continuously negotiated and reconstructed. In ethnically, religiously, 

and culturally diverse societies, the formation of a shared national identity becomes even more complex because national 

identification develops in interaction with other forms of belonging, including ethnic, religious, regional, and cultural identities. 

Previous research has demonstrated that ethnic factors may play a substantial role in shaping either convergent or divergent 

patterns of national identification among young people (Najafpour et al., 2023). Consequently, national identity should not be 

regarded as an isolated individual characteristic, but rather as the outcome of interactions among social institutions, cultural 

structures, media environments, collective experiences, and identity-related policies (Farrokhi & Ghalibaf, 2024). 

Sport represents one of the most visible social domains through which collective identity can be expressed and reinforced. 

National sports teams are not merely competitive organizations; they can become symbolic representatives of the nation, 

particularly during international competitions. Their achievements may generate shared emotional experiences among citizens, 

produce collective pride, reinforce perceptions of national prestige, and temporarily reduce the salience of internal social 

boundaries. Sports heroes may also become national symbols through whom collective values and national narratives are 

represented and communicated (Tehrani, 2018). At a broader level, sport can serve as an instrument of soft power, contributing 

to national image-building and the pursuit of cultural and geopolitical objectives (Hadian & Karimi, 2021). These characteristics 

make sporting success potentially relevant to the construction and reinforcement of national identity. 
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Social identity mechanisms provide an important theoretical framework for understanding this relationship. Identification 

with a sports team can create a sense of psychological membership in a larger group, allowing supporters to experience team 

achievements as collectively meaningful accomplishments. Research on sports consumers has shown that social identity is 

closely associated with team loyalty and sport-related behavioral intentions (Kural, 2023). Likewise, team identity, regional 

identity, and religious identity may interact in shaping the national identity of sports fans (Naghipour Givi & Asadi, 2015). The 

identity and perceived character of a sports team can further strengthen attachment and loyalty among supporters (Keshtidar et 

al., 2018). Research on athletic identity likewise indicates that sport can become an important component of individual and 

collective self-definition (Maher, 2016), while studies of professional athletes demonstrate that sport organizations and sporting 

environments can profoundly shape identity formation and regulation (Andrijiw, 2020). Such identities may remain 

psychologically consequential even after participation in elite sport has ended (Aston et al., 2022). 

Media consumption is another important mechanism through which sporting events acquire broader social meanings. 

Contemporary young people experience national sport not only through direct attendance or television broadcasting but also 

through social media, digital fan communities, athlete-generated content, online discussions, and interactive platforms. Social 

media can influence cultural identity formation among young people (Motahari et al., 2024), while domestic and foreign media 

may exert different effects on national identity (Taheri-Zangeneh & Rezaeian, 2025). Digital fan culture can also connect athlete 

visibility and sporting celebrity with wider discourses of national identity (Su et al., 2025). At the same time, the effects of 

media exposure are unlikely to be automatic. They may depend on identification with athletes or teams, perceived congruence 

between sporting symbols and personal values, and the social meanings attached to sporting achievements (Linsner et al., 2021). 

Sporting competitions can create identity-based psychological connections that subsequently influence attitudes and behavioral 

loyalty (Pan & Phua, 2020). 

Team sports may be particularly important in this regard because they emphasize cooperation, collective goals, shared 

success, and group representation. Social identity within teams emerges through ongoing interaction, collective norms, 

leadership, and a shared sense of “we,” and coaches can play an important role in constructing such collective identities (Pellet 

et al., 2025). Nevertheless, the relationship between sport and national identity is likely to depend strongly on the wider cultural 

context. Traditional sport, for example, can become intertwined with ethnic cultural identity and serve as a mechanism for 

reproducing group-specific meanings (Xia, 2022). Religious beliefs may likewise contribute substantially to identity formation 

and individuals’ sense of purpose (Njine & Anthoney, 2024). Moreover, participation in sport itself can be affected by 

sociocultural factors and identity-related perceptions (Norozi et al., 2018). Therefore, the relationship between national sporting 

achievements and national identity should be examined within the broader ethnic, religious, cultural, and media environment 

in which individuals interpret sporting experiences. 

This issue is particularly relevant in Iraq, where young people develop their national identities within a socially 

heterogeneous environment characterized by multiple ethnic and religious affiliations. Although national sports teams may 

provide symbolic opportunities for shared identification, the extent to which sporting success directly strengthens national 

identity remains unclear. It is also necessary to determine whether sports media consumption, social identification with the 

national team, national pride and cohesion, and the ethnic-religious context contribute to this process. Accordingly, the present 

study aimed to examine the role of the successes of the Iraqi national volleyball team in explaining national identity among 
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Iraqi youth, with particular attention to sports media consumption, social identification with the national team, national pride 

and cohesion, and the ethnic-religious context. 

Methods and Materials 

The present study was applied in purpose and quantitative, descriptive-analytical, and correlational in design. Structural 

equation modeling based on the partial least squares approach was employed to examine the relationships among the study 

constructs. The statistical population consisted of Iraqi young people aged 18–35 years, from whom 400 participants were 

selected through multistage cluster sampling. Different geographical areas were initially considered as clusters, followed by 

the selection of settings such as universities, educational centers, and other social environments in which young people were 

accessible. Data were collected primarily through an online questionnaire distributed through social networks, commonly used 

messaging platforms, and shared electronic links. Participation was voluntary, and respondents were informed that their 

responses would remain confidential and would be analyzed exclusively for research purposes. 

Data were collected using a researcher-developed questionnaire based on the theoretical framework of the study and 

previous literature related to national identity, sports, social identification, media consumption, national pride, and social 

context. The instrument included demographic questions and items assessing the principal constructs of the study. The 

measurement model ultimately included sports media consumption (EXO1), social identification with the national team 

(MED1), national pride and cohesion (MED2), national identity (ENDO), and ethnic-religious context (MOD). Items were 

rated using a five-point Likert scale ranging from strongly disagree to strongly agree. Face and content validity were evaluated 

by five experts. Reliability was initially assessed using Cronbach's alpha and composite reliability. The measurement model 

was subsequently evaluated using indicator loadings, Cronbach's alpha, rho_A, composite reliability, average variance 

extracted, and the Fornell-Larcker criterion. 

Data analysis was conducted using SPSS and SmartPLS. Descriptive statistics were used to summarize the data, and 

distributional characteristics were evaluated through normality tests. Because the primary inferential analysis was PLS-SEM, 

structural relationships were estimated without requiring multivariate normality. Collinearity was examined through variance 

inflation factors. Structural paths were evaluated using standardized path coefficients, t statistics, and p values obtained through 

bootstrapping. Coefficients of determination (R²) were calculated to assess explanatory power, while f² values were used to 

determine the effect size of individual predictors. Overall model characteristics were further examined using SRMR, d_ULS, 

d_G, chi-square, and NFI. 

Findings 

The preliminary reliability analysis showed satisfactory internal consistency for the initial questionnaire. Cronbach's alpha 

and composite reliability were 0.89 and 0.91 for national team success, 0.85 and 0.89 for social identification, 0.87 and 0.90 

for media consumption, 0.90 and 0.92 for national pride, and 0.84 and 0.88 for national identity. For the full 30-item 

questionnaire, Cronbach's alpha was 0.94 and composite reliability was 0.96. Formal normality tests were statistically 

significant for all observed indicators (p<0.001), indicating departures from normality. 

Evaluation of the PLS measurement model showed that national identity had indicator loadings ranging from 0.641 to 0.874. 

For sports media consumption, loadings ranged from 0.322 to 0.845, with item o4 demonstrating a comparatively weak loading. 

Social identification had loadings ranging from 0.173 to 0.806, with item b3 showing the weakest loading. National pride and 

cohesion generally showed strong indicator performance, with loadings ranging from 0.454 to 0.962, whereas loadings for the 

ethnic-religious context ranged from 0.461 to 0.876. 
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Cronbach's alpha values for national identity, sports media consumption, social identification, national pride and cohesion, 

and ethnic-religious context were 0.900, 0.690, 0.583, 0.895, and 0.794, respectively. Corresponding composite reliability 

values were 0.920, 0.794, 0.731, 0.923, and 0.851. AVE values were 0.593 for national identity, 0.454 for sports media 

consumption, 0.337 for social identification, 0.675 for national pride and cohesion, and 0.547 for ethnic-religious context. Thus, 

convergent validity was satisfactory for national identity, national pride and cohesion, and ethnic-religious context, whereas 

sports media consumption and social identification did not reach the conventional AVE threshold. The Fornell-Larcker analysis 

also indicated incomplete discriminant validity for some construct pairs, particularly national identity and ethnic-religious 

context. 

All structural VIF values ranged from 1.000 to 2.079, indicating no serious collinearity problem. Sports media consumption 

did not significantly predict national identity (β=0.210, t=1.855, p=0.064), social identification (β=0.463, t=1.602, p=0.109), 

or national pride and cohesion (β=0.208, t=0.712, p=0.477). Social identification did not significantly predict national identity 

(β=-0.318, t=1.555, p=0.120) or national pride and cohesion (β=-0.124, t=0.694, p=0.488). National pride and cohesion also 

had no significant direct effect on national identity (β=0.094, t=0.803, p=0.422). In contrast, national pride and cohesion 

significantly predicted the ethnic-religious context (β=0.698, t=8.353, p<0.001), and the ethnic-religious context significantly 

predicted national identity (β=0.732, t=6.253, p<0.001). 

The model explained 71.4% of the variance in national identity (R²=0.714; adjusted R²=0.702), 21.4% of the variance in 

social identification (R²=0.214), 3.5% of the variance in national pride and cohesion (R²=0.035), and 48.8% of the variance in 

ethnic-religious context (R²=0.488). The largest effect sizes were observed for national pride and cohesion on ethnic-religious 

context (f²=0.951) and ethnic-religious context on national identity (f²=0.901). The estimated model had an SRMR of 0.095, 

while NFI was 0.583, suggesting that overall model fit should be interpreted cautiously. 

Discussion and Conclusion 

The findings indicate that the relationship between national sporting experiences and national identity among Iraqi youth is 

more complex than a straightforward direct effect. Sports media consumption did not significantly predict national identity, 

social identification, or national pride and cohesion. This suggests that exposure to volleyball-related media content alone may 

not be sufficient to strengthen national belonging. Media consumption may produce meaningful identity consequences only 

when sporting content is interpreted through broader emotional, cultural, and social frameworks. 

Social identification with the national team also failed to demonstrate significant direct effects on national identity or 

national pride and cohesion. This finding suggests that identification with a particular national sports team should not 

automatically be equated with identification with the nation as a whole. Young people may follow or support the national 

volleyball team without transferring this attachment to a broader and more stable sense of national identity. The result is 

especially plausible in a heterogeneous society in which national belonging exists alongside strong ethnic, religious, regional, 

and cultural affiliations. 

The most substantial result concerned the ethnic-religious context, which demonstrated a strong positive relationship with 

national identity and represented the most influential predictor of national identity in the structural model. This finding suggests 

that national identity among Iraqi youth is deeply embedded in the social and cultural contexts through which individuals 

understand their collective membership. Rather than operating independently of ethnic and religious identities, national identity 

appears to be formed through interaction with these existing layers of belonging. 
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National pride and cohesion did not directly predict national identity, but they were strongly related to the ethnic-religious 

context. This pattern suggests that the emotional consequences of collective experiences may acquire national significance only 

when they are integrated into the deeper cultural structures through which young people interpret membership, solidarity, and 

belonging. Therefore, the potential of national sport to strengthen national identity may depend on whether sporting success is 

presented and experienced as inclusive of different ethnic, religious, and regional groups. 

The high R² value for national identity indicates that the model had substantial explanatory power, although this result 

should be considered alongside limitations in the measurement model. Some indicators had weak factor loadings, convergent 

validity was insufficient for sports media consumption and social identification, and discriminant validity was not fully 

established between some constructs. Consequently, the strength of certain structural relationships, particularly those involving 

the ethnic-religious context and national identity, should be interpreted cautiously. 

Overall, the study demonstrates that the success of the Iraqi national volleyball team cannot be considered an independent 

or automatically effective mechanism for strengthening national identity. Sporting achievements may provide symbolic 

opportunities for collective pride and shared experience, but their broader identity consequences depend on how these 

experiences interact with the social and cultural structure of Iraqi society. Programs that seek to use national sport as a vehicle 

for strengthening national identity should therefore move beyond merely publicizing sporting success. They should emphasize 

inclusive representations of the national team, participation across ethnic and religious groups, shared national narratives, and 

opportunities for young people from different backgrounds to experience sport as a genuinely common social space. In 

conclusion, national identity among Iraqi youth appears to be shaped less by direct exposure to sports media or identification 

with the national volleyball team than by the broader ethnic-religious context within which sporting success, national pride, 

and collective belonging are interpreted. 
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